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车

3 月 8 日下午， 鹤壁市新纪元雪佛兰 4S

店市场部经理夏苏平告诉记者，公司为回馈广

大客户对雪佛兰品牌的厚爱，特别针对女性客

户在 3 月份推出了购乐风即可享受现金优惠

12000 元的活动， 吸引了不少女性客户的眼

球。 3月 8日当天，进店女性客户超过了 70%。

随着女性购车的比例大增，“妇女节”也逐

渐成为汽车厂商日渐看重的一个营销卖点。这

些明显带有性别色彩的促销活动，使得女性在

享受到车主尊贵的同时也得到了另一种满足，

可谓正好契合了女性的心理。

据了解，目前汽车购买者中，女性客户占

40%到 50%，其中广汽本田、长安铃木等几个

品牌的女性客户甚至超过了 50%。有购车打算

的女性中，20 岁 ~30 岁的占 33.3%， 这是一个

主力消费群体， 她们思想独立， 收入可观；31

岁 ~40 岁的占 24%， 这是一个成熟的消费群

体，注重汽车的质量和售后服务；41 岁 ~50 岁

这个群体在事业和生活上已经形成一种稳定

状态，也是购车的中坚力量。

三月车市贴上“她”色彩

女性车主渐成车市中坚力量

话语权： 女性逐渐掌握购

车话语权

3月 8日上午， 广汽本田汽车鹤壁鹤骏特

约销售服务店的相关负责人告诉记者：“很多

家庭购车一般都是男性先做功课， 在大量品

牌中选定三四款， 然后一家人实地考察。 最

后买哪款车， 多数时候女性起决定性作用。

更不用说家庭购置第二辆车的情况了， 在多

数情况下， 第二辆车的决定权， 女性占据了

差不多 90%的话语权， 因为第二辆车大多是

给女主人用的。”

据了解， 在汽车销售市场， 有相当大的

比例是家庭购车， 其中涉及一个有趣的现象：

很多家庭购车的决定权往往在女性。

市民黄先生告诉记者：“我们准备买辆车，

最好我跟我老婆都能开。 老婆要求储物空间

大一些， 可以购物、 接送孩子， 还可以一家

人一起出游。” 在广汽本田鹤壁鹤骏特约销售

服务店里， 黄先生一边听销售人员的介绍，

一边询问老婆的意见。“我主要负责提前做功

课， 研究汽车的整体性能， 拍板还得老婆

来。” 黄先生说。

女性在社会上地位的日益提高和家庭中

决策权的日益加大。 私家车的选择与购买决

策中， 女性话语权越来越重， 而且不少家庭

第二辆车的使用功能更是直接为了女性代步

方便。 不看重动力而看重油耗， 不追求操控

感而追求驾驶简洁舒适， 这些完全不同于男

性购车标准的要求便成了女主人为家里选择

汽车的标准。 市民郑先生说， 他家的广汽本

田飞度就是在老婆的主导下购买的。

随着女性驾车的比例日渐攀升， 女性汽

车市场正孕育着新一轮商机。 各个品牌汽车

商家纷纷从女性的角度思考， 一些新配置、

新车型层出不穷， 要在竞争中脱颖而出， 赢

得未来女主人的欢心当然是至关重要的。

3 月 8 日， 在淇鑫汽车装饰服务店里，店

员小李告诉记者， 如今女性有车族迅猛增长，

装饰车成了她们闲时最热衷的事情。 小李说，

店里一些造型新颖别致、带有浓郁卡通色彩的

饰品备受女性车主的关注，销量十分好，像史

努比、维尼熊、Kitty 猫等饰品颇受女性车主喜

爱。

开着一辆白色尼桑的陈小姐花了 2000 多

元购了同一造型的卡通座套、枕套、头枕靠垫、

方向盘套、后视镜套、排挡套、纸巾盒套，车内

俨然就是一个卡通世界。“每个热爱生活的人

都希望自己的家美观、雅致、漂亮，而汽车是流

动的家，谁不想把它打扮得漂漂亮亮呢?坐在

装饰漂亮的车里开车，心情也格外惬意。”车主

陈小姐说。

女性消费往往跟随潮流，花钱有很大的随

意性，常常是只要喜欢就买，而且喜欢随着时

尚与季节的更替而更换饰品，正是基于上述特

点，女性已日渐成为汽车饰品消费的一支主力

军。

3 月 8 日， 新区一驾校负责人告

诉记者， 女性客户已经成为今后最有

潜力的购车人群，2 月份以来，前来报

名的女学员越来越多，有些驾校，学驾

车的女性人数甚至比男性还多， 这个

趋势再明白不过地告诉我们， 驾车的

女性时代正离我们越来越近。

新区的罗小姐和老公最近开了个

小食品厂， 老公忙着厂里的管理和运

作，没时间顾及原料、货物的运送和配

备，罗小姐就扛起了这个重任，现在她

已经报名学车了。 罗小姐说：“报名后

我才发现， 我们教练带的十几个学员

中只有三个是男的， 没想到女性学车

的这么多。 ”

驾校负责人说， 现在的女学生确

实比前些年要多得多。 从大学生到公

司白领， 开车成了当代社会女性必备

的一门技术。 虽然技术方面可能没有

男性娴熟， 但是女性开车比较小心谨

慎，也减少了许多交通事故的发生。

“三八”节看车送玫瑰

细节让女人为

汽车心动

晨报讯（记者 许燕琴）3 月 8 日，鹤壁鑫

一长安铃木直营店内处处人头攒动，笑声连连。

到店的大多是女性客户，她们个个手拿玫瑰花，

脸上洋溢着幸福的笑容。

据记者了解， 凡 3月 8日当天到鹤壁鑫一

长安铃木直营店试乘试驾任意一款车型的客

户，均可获赠该公司精心准备的玫瑰花，订车后

还可获赠惊喜优惠及多种礼包。

长安铃木总经理郭振房告诉记者， 阳春三

月，春暖花开，他们开展的“情系‘三八’，优惠齐

享”活动将贯穿整个 3 月，活动期间，进店订购

长安铃木指定车型（天语 S X 4 、尚悦两款车型）

即送该车超值交强险； 到店订购长安铃木任意

一款车型，即可享受当天的惊爆价，另送超值大

礼包。

记者看到展厅内放置了多款适合女性朋友

的车型，有新奥拓、雨燕等。 新奥拓在设计上以

年轻、时尚、动感、节能为导向，而且颜色丰富，

共有五种选择，如黄、红、蓝、金、白色，更加突出

了年轻人的个性需求，据了解，现在购买新奥拓

即可享受国家节能补贴 3000元。雨燕以其意大

利独特的设计风格、 精准的操控性及乘坐的舒

适感赢得客户的广泛赞誉， 雨燕是一款很有特

色的家庭轿车，是女性朋友购车的最佳选择。

车市：雪佛兰 4S 店进店女性客户超 70%

3 月，对于女性来说是个特别的月份，因为 3 月 8 日“妇女节”是个专属女性的节日。随着女性在车市中消费需求的增长及决策话语权的加重，

越来越多的汽车经销商开始意识到，拉动女性购车需求，将会为其带来不小的市场空间。 如果说男性对汽车与猎犬的喜爱是与生俱来的，那么女

性更愿意把汽车当做自己身边的乖乖猫。 随着女性经济能力的提高，她们自然不甘心成为副驾驶座位上的风景。 在短短几年内，女性购车族已经

迅速成为汽车市场一股中坚力量。
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车饰：女性成车饰市场的主力

驾校：女学员越来越多

□晨报记者 许燕琴

3 月 8 日上午， 在长安

铃木鹤壁鑫一直营店里，前

来看车、购车的女性成为一

道亮丽的风景线。

女性对汽车的需求越

来越多，她们爱车、赏车，更

希望能多方面了解汽车。 三

月伊人节，我市多家汽车经

销商抓住这个营销的契机，

针对女性购车客户推出了

系列的优惠活动。 阳春三

月，我市汽车市场呈现出一

片红火繁荣景象。

晨报记者 许燕琴 摄
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