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保障房市场空间巨大

业内人士分析预测，未来一段时间内保障房供

应量将相当可观，每年完成的保障房建设规模将与

一、二手商品住房成交总量相当。 房产调控对下游

家居产业造成负面影响，保障房建设却给逐渐萎缩

的家居市场带来了一丝曙光。 5 月 1 日，国务院总

理温家宝前往北京保障性住房建设工地看望工人

时再次表示， 中央提出要保持房地产价格基本稳

定、 促进房地产业健康发展的决心是坚定不移的。

中央对保障性住房建设的重视，无疑更加印证了保

障房巨大的市场潜力。 蛋糕虽大，但如何能够分割

到一块或者是分割到更大的一块是每个家居企业

需要思考的问题。

对于保障房市场这座金矿，众多家居企业早早

开始谋划，部分企业今年推出多项针对保障性住房

用户的措施，有商家更是专门推出了针对保障房市

场的经济套餐，安信地板有多个系列的产品可以满

足保障房用户的需求。家装公司在抢占保障房市场

也抓紧机会，阔达装饰针对保障房市场推出的“1:1

成品家装” 对应产品将于今年 5 月底与消费者见

面。

适合才是硬道理

保障房对于家居企业而言是不可多得的大餐，

3600 亿元的消费市场刺激家居企业纷纷涉足保障

房市场，大餐虽然味美但是否适合所有的企业的胃

口，业内观点不一。

部分家具品牌针对保障房的特点正在积极地

调整产品线，以迎合市场的新需求。 绿之岛家具市

场总监王念东认为，“研究保障房户型和用户的需

求，研发适合这部分人群的产品是每个板式家具企

业的责任，也是板式家具未来的一个发展方向”。持

相同看法的还有阔达装饰总裁助理郭洸，“企业想

要长足发展就应该适应市场的变化，国家大力加强

保障房建设，市场潜力巨大，保障房市场将是未来

几年家装企业的主攻方向。 ”

保障房市场空间巨大，但是否适合涉足，这与

企业的市场定位有密切的关系。标致家具董事长孙

守江坦言 ,标致企业定位高中端人群，目前没有针

对保障房的产品。“每个企业的定位不同，有的家居

企业原本的定位就是高端产品，和保障性住房业主

的消费需要不吻合，如果舍本逐末，花费大量的人

力、物力、财力投入保障性住房，还不如在企业内部

管理上多下工夫。 ”

价廉还要做到物美

面临保障性住房的大力推进，家居企业观点不

一，但总的来说，只要能够涉及的企业都在努力调

整自己的产品线。涉猎保障房市场的企业一定要具

备抗风险的能力，同时也要具备适应市场变化的能

力。坚持走品牌路线，坚持生产优质产品，才可能在

竞争中脱颖而出。

保障房以小户型、经济型为主，消费群体主要

是中低收入者， 他们中不乏有受过良好教育的白

领、技术工人和一般工薪阶级，他们对消费的严格

把关要求保障性住房的家居装修必须以“性价比”

至上。 然而，低价格绝对不意味着可以牺牲他们居

住环境的品质。

东易日盛董事长陈辉曾经说过一句话，“不能

把保障房变成毒气室”。这句话虽然有点夸张，却道

出了许多保障房用户的心声。对于涉足保障房市场

的企业，在利用低价抢占市场的同时一定不能降低

产品的质量。 安信地板北京分公司总经理朱学军

说：“企业重视市场的变化， 生产适销对路的产品，

针对保障房的产品价格虽然有所降低，但品质必须

得到保障。对于企业来说，单笔毛利可能很少，但保

障房市场空间大，薄利多销利润空间还是非常巨大

的。 ”阔达装饰总裁助理郭洸也表示，企业绝对不能

做违背企业经营理念的事情，阔达针对保障房的产

品都是主材产品线下的产品，只不过是集中了其中

一些价格相对较低的产品。 郭洸强调，在进军保障

房市场的道路上， 一定要把企业的长处展现出来，

把最优质的工程用到保障房装修中。

物竞天择，适者生存，家居企业根据市场需求

调整自己的产业链，根据保障性住房的特点推出对

应的产品。以高性价比的品质和不打折的服务质量

吸引消费者，抢占市场份额，提高企业的知名度。在

未来的发展中， 能否成功在保障房市场中掘金，企

业就要各凭本事了。 （据新华网）

家居企业掘金保障房市场

2011 年一系列的楼市

调控政策，让商品房和二手

房交易量大幅下降，作为产

业链下游的家居行业，也受

到了前所未有的冲击。 与此

同时，2011 年国家投入建设

保障性住房 1000 万套，约

占到所有住房的 60%，即使

按每套 50 平方米计算，也

将产生 5 亿平方米的装修

需求。 分析人士粗略测算认

为，今年 1000 万套和“十二

五”3600 万套保障房建设计

划对水泥、 玻璃、 陶瓷、涂

料、地板、五金、家具、灯饰

等产品的销售将产生巨大

拉动作用。 假如每一套房所

带来的家装等方面的平均

消费量为 1 万元，那么其将

拉动约 3600 亿元的消费市

场。

核心提示


