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商家发布广告首选媒体 百姓衣食住行消费指南
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鹤壁水质偏硬，水垢问题一直是大家最为头疼的一件事。水烧开后有白色浑浊物，壶内、杯底都结满了厚厚的水垢。这种长期潜伏的无形杀手，

无时无刻不在危害着我们的健康。 长期饮用高硬度的水容易造成肠胃消化吸收功能紊乱和便秘，使胃炎及各类结石、牙垢、牙周炎的发病率提高。

自来水中存在某些重金属，长期摄入会引起人体重金属中毒，甚至会使人体器官悄悄发生癌变。 2011 年，水宜生与净水领域专业品牌爱玛特联合推

出分体式抑垢厨饮净水机，从根本上解决了困扰人们的饮水问题。 烧开的水清澈透明，味道甘甜，让您不再为水垢所困！

传统通电的纯水机存在诸多缺点。

越来越多的人们知道长期喝纯净水对身

体健康不利，纯水机也将逐渐被超滤净水机代

替。 1.纯水机过滤出来的水几乎没有任何矿物

质，还是酸性水，长期饮用易缺钙；2.纯水机需

要通电加压，需要高压储水罐，安装不方便还

易坏，更不安全；3.纯水机在制水的同时产生

大量的废水，造一桶净水的同时有接近三桶的

废水被白白浪费；4.纯水机产水量极小 ，只适

合饮用，无法满足日常做饭用水需求。

水宜生净水机制造出的健康碱性水具

有很强的渗透力、溶解力，能够快速将茶中

的茶多酚等营养物质溶解析出，便于人体快

速吸收。

健康碱性水还能减轻茶的苦涩，使口感

更加醇厚，茶色更清澈，茶香更浓郁。水宜生

的水呈现抗氧化的负电位特性，能加强茶叶

中抗氧化物质茶丹宁的特性，清除人体自由

基，从而提高免疫力。

水宜生净水机采用超滤膜分离技术， 高精度纯

物理过滤，过滤精度达 0.01 微米。 能有效去除水中泥

沙、铁锈、胶体、藻类、大分子有机物等有害物质；能

有效去除水垢并保留水中的有益矿物质和微量元

素， 净化水可直接饮用。 内置专利活化水处理技术

“水之素”，净化后的水同时具有弱碱性、小分子团、

负电位、负离子、高含氧量、富含矿物质和微量元素

的特点，能改善酸性体质，调节酸碱平衡，完全符合

世界卫生组织公布的健康好水的各项标准。

，

，

第十一届全国运动会指定产品

◆

促销，促销，还是促销

虽然离元旦和春节还有段时间， 但近期我

市多家建材品牌和家具卖场不约而同地推出优

惠促销活动，吸引了不少消费者。 红苹果家居、

煌家灯饰广场、马可波罗磁砖、多乐士漆、恒洁

卫浴、我乐橱柜、冠珠陶瓷、美尔凯特自清洁吊

顶、捷顺名门、圣象地板组成冠军联盟，将于本

月 27 日下午在市迎宾馆三楼举行“年终惊天巨

惠”，推出“免单等您来拿”活动；诺贝尔磁砖、箭

牌卫浴、斯帝罗兰沙发、友邦 MSO 集成吊顶、维

意定制家具、TATA 木门、立邦漆、欧派橱柜、升

达地板、北京龙发装饰组成领袖品牌联盟，将于

本月 27 日下午 1 时在市迎宾馆中华厅举行大型

“建材团购惠”， 此次联盟的品牌都向厂家申请

了最优惠价格，当天的现场还有现金大派送、抽

奖等活动；宜佳家居 11 月 27 日推出“惊天动地

6 小时， 年度最后一次超低让利风暴” 活动，家

装、家具、建材全线配套，同时买家具可以参加

幸运抽奖；全友家私 11 月 25 日至 12 月 5 日，推

出全场 5.8 折活动；新世纪家具城 11 月 26 日至

28 日推出特价活动，同时买家具赠送礼品；红苹

果家居城 11 月 27 日推出总裁签售会，包括 1 元

秒杀、幸运抽奖、送红包大礼等；正阳爱家家居

购物广场于 11 月 26 日至 27 日， 推出购物抓现

金、签单送大礼、厂家直销特供价，让消费者淘

宝而归。

“《淇河晨报》 一天就刊登出建材品牌和家

具商家促销广告六条， 这真是方便了我们消费

者，从报纸上就能先比较出哪一家更优惠。 这么

多建材品牌、家具城扎堆搞促销，抢占市场，争

夺消费者，以前还真少见。 对于消费者来说，商

家搞优惠促销是好事。 ”市民刘女士说。

商家集体促销，这可乐坏了消费者。 记者调

查发现， 不少准备选购建材的市民都暂停了购

买，准备参加冠军联盟、领袖品牌联盟、宜佳家

居等推出的团购会， 市民王先生说：“这几家大

型建材团购会都在新区举行，还是同一天，正好

货比三家，到时我要选最物美价廉的那家。 ”而

各家具卖场的生意明显比往年同期要好。 不管

是中午还是晚上，一批批看家具、选家具的市民

涌进家具城。 市民李先生告诉记者：“这几天我

可忙坏了，上午到一个家具城看看，下午再到另

一个家具城逛逛，第二天再换一家店，反正都有

让利活动，先选好，到活动时再买，能省下不少

钱呢。 ”

当然，也有消费者仍在观望。 家住新区清华

园的张女士听说建材品牌和家具卖场推出优惠

活动，她表示会去看一看，“除非真是很优惠，我

才会购买，否则还是想再等等，春节说不定降价

幅度会更大。 ”

◆

联盟让商家受益

采访中，记者获悉无论是冠军联盟，还是领

袖品牌联盟，其包含的大都囊括了地板、木门、

吊顶、橱柜、灯饰、卫浴等不同品类的建材产品，

集合联盟内部品牌齐全的优势，纷纷打出“一站

式”优惠促销。

“我们联盟的十大品牌， 来自不同行业，在

年产销量、产品档次和展示、卖场规模、价格体

系、售后保障、团队服务方面均具备很好的实力

及口碑。 联盟的方式有利于我们相互整合优势

资源，互惠互利，同时也能给消费者带来更多的

让利折扣，让消费者花最少的钱，享受全方位的

便利家居建材采购。 ”诺贝尔磁砖鹤壁旗舰店总

经理常艳艳说。

接受采访的建材品牌商家表示， 如今建材

卖场林立，竞争十分激烈，通过品牌资源相互整

合的联盟形式， 可以大大降低各品牌做促销活

动的成本， 从而可以将节省出来的成本回报给

消费者，也因此占领更多的市场份额。

◆

商家强化内功才能长久立足

接受采访的市民表示， 如今商家的折扣相

差不是太明显，最终比拼的还是软实力，比产品

质量、比售后服务。 如果商家在售后服务上为消

费者考虑得更周到，会受到大多数消费者欢迎。

接受采访的各品牌负责人都表示， 无论是

淡季还是旺季， 商家们都在为抢占市场份额而

努力。 目前，单一的降价促销活动已经不能吸引

消费者的目光了，企业要想在竞争中取胜，一定

要强化内功，要全方位为消费者考虑，从各个方

面提升自己的服务，打造消费者喜欢的品牌，才

能在合理的利润空间之内游刃有余。 今后市场

洗牌的趋势越来越明显， 只有懂得战略营销品

牌才能真正长久立足。


