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消费周刊 / 家居

淇河晨报

改装方法

1� 改变色彩化彩妆

解读：色彩可以左右居室的风格，精装房

可通过局部的装饰化出漂亮的“彩妆”。

操作： 偏爱浓烈色彩的可在家中多用橘

色、红色，偏爱清新的则可选择深蓝、灰绿。 窗

帘、沙发靠包、床品、灯罩、桌旗等的色彩都可

以令中规中矩的精装房变得个性十足。

难度指数：

★

2� 家具、饰品打造风格差异

解读：风格是家居的灵魂。 在整体结构及

建材产品统一的条件下，可通过家具和饰品的

搭配改变风格。

操作：人们可根据喜好来定位所倾向的风

格，如休闲风格、中式风格、古典风格、地中海

风格等。 然后在这一风格主线下选择家具。

喜欢乡村田园风格可购置木制、 藤制家

具；地中海风格可选择蓝、白色调的饰品。

难度指数：

★★

3� 镜面延展居室深度

解读：镜面在不同空间穿插出现，在延伸

出虚拟空间的同时也增添了些许贵气。

操作：色彩、造型各异的镜面可以应用在

顶棚、墙面及柜体的柜门等位置。 玄关过道一

侧墙面安装镜面显得宽敞明亮。沙发后墙也可

采用镜面，并悬挂装饰画，不会显得单调。

镜面之下可以暗埋电线，上边可以安装射

灯，令空间增添装饰性的光源。

难度指数：

★★★

4� 简易施工重塑空间

解读：不破坏原有的空间格局，通过简易

施工，令原有空间的功能定位更突显。

操作：壁纸、护墙板、布艺软包、灯饰等由

商家负责安装，为简易施工提供了可操作的空

间。 电视背景墙等区域使用壁纸，能够制造视

觉亮点。实木、板材、PVC、硬塑料、不锈钢等多

种材质的护墙板，造型感比壁纸更强烈，兼具

保护墙面的作用。

难度指数：

★★★★

近来，上海市消费者权益保护委员会接到

有关家庭装修的投诉日益增多。 据分析，这些

投诉主要涉及二手房、老公房（公有住房、公产

住宅）的二次装修。经调查，部分消费者对二次

装修存在消费误区，是引发相关投诉的主要原

因之一。对此，上海市消保委提醒消费者，二次

装修切记“三注意”：

一是注意看清预算明细。有消费者误认为

二次装修是简单装修，因而盲目追求低价。 于

是，便有一些装修公司以低价揽客，他们先用

少报装修项目和材料用量等方式压低预算价

格，再用增加施工项目和价外加价等手法抬高

结算价格。对此，消费者在选择装修公司时，不

但要比较预算总价的高低， 还要查清预算明

细，看清装修项目及材料用量等能否满足自身

装修需求，免得落入低价陷阱。

二是注意及时查验建材。部分消费者误认

为二次装修是小工程，因而忽视对装修建材的

事前验收。 于是，一些装修公司就乘机在施工

中降低用材规格，甚至购买、使用假冒伪劣建

材。当消费者发觉时，装修质量已受影响，甚至

埋下了安全隐患。 消费者切记，在验收装修建

材时，要及时查看外包装上有无相关生产企业

名称、地址等信息，必要时向经营者索要进货

凭证，查验相关建材的真假和优劣。

三是注意提高自身维权能力。消费者因缺

乏房屋装修方面的专业知识，对装修公司的施

工质量进行全程监督困难重重。 于是，一些装

修公司乘机偷工减料，甚至不规范施工，令施

工质量大打折扣。 对此，消费者要适当了解装

修消费方面的施工标

准和规范， 也可参考

上海市消保委编撰的

《中国家装消费者维

权宝典》，了解家庭装

修方面的典型投诉案

例， 提高自身维权能

力。 （北报）

小改动增色精装房

通过色彩、风格、镜面和简单施工让精装房更具个性

瓷砖铺贴装扮家居

（9）

瓷砖是家居装修里必不可少的一

部分， 一块块小小的瓷砖拼贴起来，往

往能构造出让人意想不到的家居效果。

正所谓小瓷砖也能有大智慧，看看下面

这些巧思吧！

做有思想的设计

———访鹤壁市璐顺装饰

有限公司设计师张馨

□

晨报记者 柯其其

“不同的设计师，设计理念也不同，

我认为设计不在于富丽堂皇，也不在于

重金装饰，只有赋有灵魂的设计才是设

计之本。 把客户的思想融入到设计当

中，做有思想的设计是我的设计理念。”

11 月 23 日，鹤壁市璐顺装饰有限公司

设计师张馨说。

张馨告诉记者，室内设计是各种材

料与艺术手法的集合体，家是人们逗留

时间最长的地方，同时也是体现现代流

行趋势的地方。居室是人们生活起居的

空间，通过创造各种合理的生活空间以

满足人们在室内进行交往、进餐、工作、

学习、休息等活动的要求。“我很注重空

间和人文结合，设计中，我将创意思想

同客户的诉求共同融入到设计之中，最

大限度地满足客户的需求。 ”

在谈到和业主沟通时， 张馨表示，

和业主沟通需要讲究技巧，“设计师除

了不断汲取设计灵感，还要不断地提升

自己的专业素养，一个好的设计师不会

直接去问业主需要什么，他会通过聊天

的方式去深入了解业主的性格、 品位、

习居特性，然后设计出让业主满意的方

案。 ”

张馨建议，现代生活水平的提高给

人们的生活带来了很大的自由空间，同

时， 对居住地环境也提出了更高的要

求。“装修不仅要环保，选择装饰公司也

非常重要，由于冬季装修涉及到很多的

技术问题，例如温度、湿度等方面。还是

推荐业主们尽量选择一些大的装饰公

司，正规装饰公司有一定的技术实力去

解决一系列的问题，大公司有长期的发

展规划， 对自己公司的信誉是很看重

的，因此，选择大公司也是给自己未来

的家一个质量的保证。 ”

晨报讯（记者 柯其其）“诺贝尔磁砖鹤壁

旗舰店开业时间虽然不长，但得到了消费者的

大力支持，取得了很好的销售业绩。 我们认为

好东西要让更多的消费者知道，所以我们诺贝

尔磁砖联合多家建材品牌组成领袖品牌联盟

促销，以最优惠的价格让利给消费者，我们此

次不要利润只为赢取消费者口碑。 ”11 月 23

日，诺贝尔磁砖鹤壁旗舰店总经理常艳艳说。

据悉，为回报广大消费者的支持，诺贝尔

磁砖、箭牌卫浴、斯帝罗兰沙发、友邦 MSO 集

成吊顶、维意定制家具、TATA 木门、立邦漆、

欧派橱柜、升达地板、北京龙发装饰组成品牌

联盟， 将于本月 27 日下午 1 时在市迎宾馆中

华厅举行大型“建材团购惠”。

常艳艳告诉记者， 联盟的十大品牌， 在

年产销量、 产品档次和展示、 卖场规模、 价

格体系、 售后保障、 团队服务方面均具备很

好的实力及口碑。 发起这一活动为的是给消

费者提供家居材料“一站式” 购买服务及优

惠的同时， 提升品牌的影响力， 形成资源共

享。 “此次联盟的品牌都向厂家申请了最优

惠价格， 当天的现场还有现金大派送、 抽奖

等活动， 欢迎广大消费者到各专卖店领取邀

请函。”

省去基础装修的时间和麻

烦，越来越多的消费者购买精装

商品房，只需购买家具、家电便

可直接入住。 然而，“千房一面”

的尴尬也困扰着不少追逐个性

与时尚的消费者。 实际上，只需

要采取一些便捷的方法，便可为

精装房增添个性。

精装房免去了装修、选购各种建材产

品的困扰， 但各个空间及产品的款式、颜

色、风格则无法挑选。

对于已经装修完毕的精装房，想要破

土重建实在有些可惜。 选择局部重新装修

的话，由于工程量太小、利润率太低，很多

品牌家装公司不愿意接单；而装修队只管

施工，设计感有所欠缺。

面对消费者的两难境地，专业设计师

指出，在不改变硬装的前提下，消费者完

全可以通过局部施工或软装配饰等简单

的改变来为精装房增色添彩。

东易日盛金源设计馆副主任设计师

李天应介绍说，在各项精装房改造的方式

中，最容易的方法就是改变色彩。 由于精

装房普遍采用大众色彩，因此消费者可以

通过暖色调或冷色调的合理搭配来让房

间变身。 此外，通过采买不同款式和风格

的家具、饰品，可让平淡无奇的精装房展

示出或乡村、或奢华、或古典的气质。

博洛尼装饰首席软装设计师顾吉舒

也表示，通过改变壁纸、窗帘、布艺、饰品，

能够花费最少的成本来实现最显著的视

觉效果。 镜面、画框等搭配，还能延伸出

“虚拟空间”，提升居室空间感。

消费者也可以去建材市场选择造型

各异的护墙板、石膏线、灯具等产品，由商

家提供施工和安装服务，以较少的施工量

来达到精装房“换妆”效果。 (新京)

美式装修风格非常重视生活的自然

舒适性，充分显现朴实的风味。

经典美式装修的标志是线条造型大

气，简单色调的运用，让空间感更加强烈。

宜佳家居大讲堂

美式装修风格

走出二次装修的消费误区

二次装修切记“三注意”

十大品牌建材组成联盟促销


