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汇聚精彩导购、行情、资讯信息

一周一刊为您爱车生活添色彩
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：失去媒体终将失去市场

此次本地平面广告提价，重庆车市发出了两种

不同的声音。 以豪华车阵营为代表的国际大品牌明

确表示：“重庆的价格本来就低，这次提价只能说是

回归全国正常水平，对豪华车品牌而言，适当的价

位更能凸现豪华车品牌的价值。 ”部分中小品牌汽

车经销商采取了回避、观望的态度，停止了平面广

告的投放，或将更多的广告资源投向了广播、网络

等媒体，少数经销商甚至宣称：“不投平面广告照样

卖车。 ”《车周刊》认为，随着 3 月、4 月车市旺季的逐

渐来临，多款重量级新车将陆续登场，如果汽车经

销商在新车上市、车市旺季这个关键的宣传期放弃

平面广告，无异于切断自己主要的喉舌，促销信息

减少，最终必然导致销量下滑，因此部分经销商认

为“不投平面广告照样卖车”的梦想将在 3 月底至 4

月初破灭。

作为主流媒体的报纸，其广告地位真的已被网

络等新媒体取代了吗？ 有关权威统计数据表明，目

前中国的车企大部分在广告投放中保持了平面大

于网络的投放。 业界最著名的“重网络，轻平面，最

终惜败市场”的经典案例莫过于睿翼。 遥想睿翼上

市当年，意气风发，一汽马自达高层曾表示“有信心

完成睿翼月销 5000 辆的销售目标”。 可惜睿翼将宣

传全部押宝给网络， 而忽视了平面媒体的宣传，导

致当年睿翼的销售增量低于竞争对手。

业内人士认为， 目前国人的阅读消费习惯中，

报纸仍是主流媒体， 尤其是中高端车型的消费人

群，报纸仍是最受青睐的宣传媒体之一，相比信息

浩渺繁杂、公信力良莠不齐的网络等新媒体，报纸

公信力更强、信息更精确。《车周刊》分析，未来汽车

经销商的广告投放将更加理性，打广告必须是能卖

车的市场需求，让经销商不得不将媒体投放效果放

在首位，改变以前“做广告撒面面药”的做法，强势

媒体将一枝独秀，平面广告的大锅饭时代终结。
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： 重视品牌建设就是最

大赢家

业内人士认为，倘若车商继续因为价格因素放

弃必要的媒体宣传，2012 年车市“强者愈强，弱者愈

弱”的趋势将更加明显，如果不重视宣传，品牌影响

力将会大幅削弱，一些本处于中间地位的品牌则可

能滑入弱势阵营，一蹶不振；而重视品牌宣传或坐

拥独特优势的汽车经销商，如中汽西南汽博中心则

可能成为车市最大赢家。

《车周刊》分析，提价后的重庆本地平面广告对

奥迪、奔驰等国际大品牌影响并不大，其财力、品牌

价值以及消费人群都很稳定，这些品牌的宣传不会

受广告提价的影响，销量也会保持稳定。 而一些高

投入高产出非常依赖宣传来维持高曝光率从而攻

占市场的品牌，如日、韩系及自主品牌车型，自身品

牌价值还需提升， 且主战场往往竞争异常激烈，如

果停止宣传，销量势必下滑。

业界曾有两个经典案例引人深思。 曾经在重庆

车市风头无两的广州本田雅阁，当年凭借强劲的宣

传常年占据中高级车销量老大宝座，而今宣传大幅

减少，市场上几乎听不到雅阁的声音，销量正被对

手逐步赶上。 另一日系品牌东风日产，在重庆市场

与《车周刊》紧密合作推广整合营销宣传，甚至在

2011 年 7 月 ~8 月的淡季创造了全车系订单增长

125%，有 3 个店超过 300 辆，最少的一个店也达到

243 辆， 其中天籁以超过 519 辆的成绩居中 高级

车榜首的好成绩。

(下转第八版）
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重庆车市猜想：

“三不懂”车商必将出局

“强者恒强，弱者

恒弱”的“马太效应”将

在重庆车市上演？ 虽然

目前车市大局尚未明

朗， 但可以肯定的是，

“开个店摆台车就能赚

钱”的车市全民狂欢时

代已经过去。 打造 4S

店的长期品牌，除了自

己做得要好，还要宣传

得好， 酒香还怕巷子

深，不宣传等于自找死

路。

2012 年的重庆车

市将呈现怎样的市场

格局？ 卖车如卖大白菜

的“全民赚钱”时代是

否继续？《车周刊》大胆

作出三大猜想。

核 心

提 示

失去媒体终将失去市场

重视品牌建设就是最大赢家

“三不懂”车商必然惨淡收场


