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淇县旅游市场高峰论坛举行

晨报讯（记者 赵玮 文 / 图）2 月 28

日上午，2012 新闻媒体淇县旅游市场高峰

论坛在淇县文物旅游局召开。 来自省、市、

县媒体的代表及淇县各旅游景区负责人以

及从事新闻宣传、市场营销、网络推广等工

作的有关人员参加了此次论坛。

会上，淇县文物旅游局党组书记、局长

谷慧勇首先介绍了 2012 年淇县旅游的发

展思路，阐述了“一提双创”工作目标，“一

提”即通过实施旅游“三品”（品质、品位、品

牌）提升工程，全面提高淇县旅游产业化发

展水平；“双创” 即云梦山启动创建国家

AAAAA级景区工程，朝阳山创建国家 AAA

级景区工程。

之后，云梦山景区代表、古灵山景区代

表分别就景区资源、旅游线路、节会活动、

重点项目、 门票制度等内容进行了现场推

介。

随后， 与会代表针对淇县旅游的主题

定位、资源整合、市场宣传、景区建设、网络

营销、 活动打造等结合切身感受提出了中

肯意见和建议。《河南日报》旅游专刊部资

深记者吕桓宇、《大河报》 专刊部旅游工作

室编辑高立学等代表分析了国内、 省内旅

游业发展形势，围绕淇县旅游主题定位、市

场拓展、媒体宣传等发表了独特的见解。

“此次论坛的举办， 使我们的思路进

一步开阔， 掌握了一些很有用的知识， 针

对大家提到的品牌模糊、 市场定位不准等

问题， 我们将逐条研究， 找出解决问题的

办法； 针对大家提出的好的意见和建议，

我们将一条一条进行消化， 转化成工作思

路， 更好地指导我们的工作。” 谷慧勇表

示， “我们将进一步加快旅游基础设施建

设， 着力构建承载文化旅游精品景区、 便

捷的旅游交通、 完善的旅游服务、 配套旅

游商品、 多元化的旅游营销五大体系， 形

成大旅游发展格局！”
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深度挖掘周边客源市场

———访《青年导报》专题部主任化海臣

□晨报记者 赵玮

“淇县旅游是自然山水与文化相结合的景区，

有智圣鬼谷子、殷商纣王、忠臣比干等历史人物留

下的众多遗址、遗迹，有山有水有峡谷有草原，若能

使文化与旅游深度融合、相得益彰，将会吸引更多

的游客前往。 ”2 月 28 日，在淇县旅游市场发展高

峰论坛会上，《青年导报》专题部主任化海臣表示。

化海臣建议，在宣传营销上，可以考虑以淇县

为中心点，建立百公里旅游圈，即在淇县方圆一百

公里左右的客源市场范围加强宣传营销，深度挖掘

周边客源市场的潜力，带动自驾游、散客游，取得良

好的市场宣传效果。

让更多游客参与进来

———访河南日报社旅游专刊部

记者吕桓宇

□晨报记者 赵玮

“淇县的旅游已经有了很好的基础， 我认为下

一步要让淇县的旅游文化变得生动起来，让旅游变

得更时尚，让更多游客参与进来。 ”2月 28日，在淇

县旅游市场发展高峰论坛会上，河南日报社旅游专

刊部记者吕桓宇表示。

吕桓宇说， 淇县旅游应该深入挖掘古代军校、

鬼谷子文化，让旅游披上文化的外衣，让旅游变得

生动、活泼起来,让游客参与、体验的环节更多一

些。

突出山水之美

———访《大河报》专刊部旅游工作

室编辑高立学

□晨报记者 赵玮

“我认为淇县的旅游宣传在某些程度上忽略了

山水风光的宣传。现在的很多游客更喜欢在山水徜

徉间得到休闲和放松，因此我建议在宣传上多侧重

景区的山水风光方面。 ”2 月 28 日，在淇县旅游市

场发展高峰论坛会上，《大河报》专刊部旅游工作室

编辑高立学表示。

高立学认为可以着重宣传一下云梦山、古灵山

自然山水， 把历史文化与山水风光结合在一起，并

突出山水之美，这样云梦山大草原、古灵山大峡谷

都可以吸引来很多游客。

着力构建五大配套体系

形成大旅游发展格局

———访淇县文物旅游局党组书记、局长谷慧勇

□晨报记者 赵玮 文 /图

“2012 年我们将实施旅游‘三品’（品

质、品位、品牌）提升工程，启动云梦山创建

国家 AAAAA级景区和朝阳寺、清凉庵创建

国家 AAA 级景区工程，加快旅游基础设施

建设，着力构造五大配套体系，真正使旅游

业成为我县国民经济战略性支柱产业，形

成旅游大发展格局。 ”2 月 28 日，淇县文物

旅游局党组书记、 局长谷慧勇在接受记者

采访时表示。

谷慧勇告诉记者，2011 年，淇县文物旅

游局坚持以科学发展观为指导，按照“务实

营销、精细管理、强力开发、品牌突破”的工

作方针，以治理整顿促品位提升，以宣传推

介促品牌提升， 以深挖文化内涵促品质提

升，各项工作取得显著成效，游客人数和旅

游收入均创历史新高， 同比增长 17.8％和

19.6％， 继续保持了在全省的先进位次，旅

游综合效益位居全市各县区之首。 淇县与

栾川、西峡等 5 个县被评为“2011 年河南旅

游强县”、淇县云梦山与焦作云台山等景区

被评为“河南省游客口碑最佳景区”；古灵

山荣获“县长质量奖”；云梦山景区、古灵山

景区被评为鹤壁市创先争优“金牌服务窗

口”等，这多项荣誉的获得，说明淇县的旅

游工作得到了上级领导的认可和社会各界

的好评。 ”

谷慧勇说，2012 年，淇县文物旅游局将

围绕“一区两山两廊道”旅游发展定位，以

产业带开发、集聚区发展、目的地打造、集

散地建设为重点， 加快从观光型向观光与

休闲度假、康体健身并重转变，着力构建五

大配套体系，分别为：构建承载文化的旅游

精品景区体系。 立足实际，编制淇县旅游业

发展总体规划， 实现淇县旅游发展的规划

一张图、建设一盘棋。 构建便捷的旅游交通

体系。 高标准建设三条旅游专用通道，即

107国道至云梦山专用通道、云梦山至古灵

山专用通道、朝歌古城至河口村专用通道。

构建完善的旅游服务体系。 提升改造星级

宾馆饭店、 农家宾馆饭店， 建设游客集散

地、旅游服务接待中心，完善县城旅游服务

体系。构建配套的旅游商品体系。大力发展

以淇河三珍、 黑陶工艺品为主的具有地方

特色的旅游商品。 构建多元化的旅游营销

体系。 加大旅游市场开发力度，形成覆盖河

北、山东、山西、北京的客源市场范围，继续

办好云梦山草原踏青节、清凉云梦洞穴游、

鬼谷子军事文化节、草原观草节，古灵山梨

花节、泼水节、秋季峡谷采摘节、消夏观瀑

亲水游等重要节会活动， 真正使旅游业成

为淇县国民经济战略性支柱产业和群众更

加满意的现代服务业。

会议现场。

力争实现新突破

———访淇县云梦鬼谷旅游

开发公司总经理董文春

□晨报记者 赵玮 文 /图

“近年来，为了满足市场和广

大游客的需求， 云梦山景区精心

打造了古代军事文化游、 峡谷风

光探险游、草原风情体验游、大峰

门生态休闲游等多条精品旅游线

路，推出了春季踏青节、夏季洞穴

游、 秋季观草节和冬季民俗旅游

节等旅游产品， 得到了广大游客

的热捧。 ”2月 28日，在淇县旅游

市场发展高峰论坛会上， 淇县云

梦鬼谷旅游开发公司总经理董文

春介绍说。

董文春告诉记者， 为进一步

提升景区档次和水平，2012 年，

云梦山将正式启动创建国家

AAAAA级景区，科学整合交通线

路和旅游线路， 完善景区军事文

化符号、营造独特文化氛围，完善

景区旅游标识系统和服务系统，

狠抓市场开发， 努力使经济收入

实现新突破、 品牌建设实现新突

破、宣传营销市场实现新突破，使

游客结构得到明显改变， 带动经

济目标的大幅增长。

使景区全盘赢利

———访淇县古灵山旅游开发公司

总经理郭庆军

□晨报记者 赵玮 文 /图

“2012 年， 我们将集

中人力、物力和财力，真正

撬开周边 4 个～6 个新的

客源市场。这场战役从“三

八”节开始全面启动，计划

在七月泼水节时初见成

效，争取‘十一’市场效果

明显。 ”2月 28日，在淇县

旅游发展高峰论坛会上，

淇县古灵山旅游开发公司总经理郭庆军介绍说。

郭庆军告诉记者，近年来，为了适应市场的需

要，满足广大游客的不同需求，景区精心打造了殷

商历史文化游、女娲文化游、秋季峡谷采摘游、灵山

山水休闲游等精品旅游线路，线路推出以来，受到

了旅行社和广大游客的青睐。 2012 年， 景区将以

“大灵山景区”为“一轴”，以女娲文化、山水文化、殷

商文化为“三带”，整体性延展，开发朝阳寺景区、清

凉庵景区、古灵山主景区。并在“三带”的基础上，融

入古灵山景区内的山水游览、民俗游览、农业观光

等旅游项目，使古灵山景区全盘赢利。

谷慧勇

董文春

郭庆军


