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河南淇河文化发展有限公司购得《淇河》原作和版权

晨报讯（记者 张小娜）4 月 8 日，记者获

悉，大型国画《淇河》原作和版权由河南淇河文

化发展有限公司购得。 至此，表现淇河文化的

三大国画长卷版权均为河南淇河文化发展有

限公司所拥有。

据了解，《淇河》 是展示淇河历史文化、描

绘淇河山水风光的大型国画， 这幅画长达 30

米，由国家一级美术师王平先生创作，以现实

主义手法将淇河厚重的历史文化与自然生态

之美融为一体，生动地描绘了淇河两岸优美的

人文和自然景观，再现了淇河流域浓郁的民俗

风情， 真实地展示了淇河文明发展的脉络，具

有很高的艺术性和思想性。作品一问世就在中

国艺术界引起了轰动，并赢得了高度评价。

历经辗转，《淇河》大型国画长卷的原作和

版权现被河南淇河文化发展有限公司收入囊

中。 至此，《淇河》、《正月》、《淇水清风》三大展

现淇河文化的国画长卷版权都尽属河南淇河

文化发展有限公司所有。 此外，河南淇河文化

发展有限公司还注册了“淇河”商标。

晨报讯（记者 秦颖）4 月 9 日，记者从淇滨

区城南办获悉，会展广场音乐喷泉的水形和音响

日前已调试完毕，“五一” 前的每个夜晚 7 时 30

分至 8时，市民都可前往赏乐看景。

4 月 8 日晚 7 时 30 分，会展广场传来阵阵悠

扬的旋律，淇滨区城南办的工作人员已经对音乐

喷泉的音响设备调试完毕。 记者在现场看到，喷

泉位于会展广场西侧弧形栈桥环绕的河湾内，南

北长 110米，东西宽 22米。 伴随着优美的音乐旋

律，喷泉时而喷发，时而旋转，美不胜收。

记者从淇滨区城南办了解到，会展广场音乐

喷泉共有喷头 1206 个，水泵 51 台，彩灯 895 个。

喷泉开启时，市民可欣赏到仙鹤起舞、盛世花篮、

春潮涌动、大鹏展翅、气爆泉、双飞蝶、水雾火等

18 组花型以及 600 余种激光花形，最高水柱可达

80米。

据了解，会展广场彩色音乐喷泉由淇滨区政

府投资，2011 年 9 月开工建设，2012 年 1 月基本

完工，2月开始试运行。“五一”前，每晚 7时 30分

至 8 时，彩色喷泉会定时随乐起舞，让游人尽享

淇河之美。

（线索提供：苏志军）

女孩擦玻璃跌挂阳台

好心人伸援手解救不留名

辗转近仨月找到好心人徐鹤忠

晨报讯（记者 秦颖）“我们费了好大劲才找

到救我女儿的好心人徐鹤忠，他不顾自己的安危

爬上梯子将我女儿从阳台接下来，是我们一家人

的恩人啊。 ”4 月 8 日，市民李女士向本报记者打

来热线电话。

李女士告诉记者， 她家在淇滨花园 1 期小

区，去年腊月二十五那天，她 20 岁的女儿在阳台

擦玻璃时不小心从三楼阳台坠落，身体悬挂在阳

台外，当即吓得痛哭呼救。

“后来听邻居讲， 当时徐大哥正巧从我们家

楼下路过，当时楼下已经围满了人，他一边喊大

家帮忙找梯子、打 110，一边直奔我家，但当时我

家只有女儿一个人在家，防盗门锁着，没有工具

短时间根本打不开门。 ”李女士告诉记者，随后没

多久，楼下就有热心人找来了梯子，但梯子长度

不够，离她女儿脚底还有半米远。 万一没有接稳，

救人者将可能和她女儿一同坠地， 后果不堪设

想。“刚从三楼刚折回的徐大哥见状不假思索地

冲了上去，让人扶着梯子爬了上去，一只手紧紧

抓住阳台旁的管道， 脚则登上了最高一阶梯子。

伸出右臂竭力托住我女儿的腰， 让她贴紧墙壁

后，再一点一点地把她的重心往梯子上移，最后

终于让她踩到了梯子，大家才长出了一口气。 ”

“从意外发生到我女儿获救， 整个过程不到

六分钟。 而就在我女儿惊魂未定、110 也赶到之

时，徐大哥却已不知去向，没能好好感谢他一番，

让我和家人一直引以为憾。 ”李女士说，因为徐鹤

忠不在附近小区住，他们找了将近三个月，才于

前天在市质监局找到了他。

在记者再三的要求下，徐鹤忠简短地讲了一

下事情经过，他告诉记者，他爬上梯子的时候那

个女孩已经挂在阳台上一会儿了， 再无人施救，

恐怕坚持不到 110 赶到就会因体力不支而坠地，

他不能见死不救。“当时的情况紧急，我赶上了，

就觉得救人比什么都要紧，没想太多。 ”

会展广场喷泉调试完毕

每晚 7 点半至 8 点随乐起舞

带上孩子快去瞧吧

医疗广告变身

免费低俗杂志

家长担心孩子受不良影响

晨报讯（见习记者 贾正威）漂

亮时尚的美女当封面，傍上某知名杂

志的刊名，内页配上身材惹火、眼神

妩媚的美女和言辞暧昧的感情故事，

猛一看还以为是最新杂志，翻开细看

之后才发现包装精美的免费杂志竟

是一些“男科”、“妇科”的医疗广告。

近日，不少市民向记者反映，在新区

商场、超市门口经常有人散发一些印

刷册子， 其中一些内容非常低俗，担

心孩子看了会有不良影响。

家住新区的王女士告诉记者，昨

天她上中学的孩子放学后拿回来一

本像杂志一样的册子，“起初我并没

有在意，觉得孩子课余时间看看杂志

放松一下也没什么， 可吃完晚饭，他

又开始埋头看那本杂志，我很纳闷是

什么杂志如此吸引他，就上前瞅了一

眼，没想到看到的竟是一篇标题非常

露骨、非常低俗的文章。”这让王女士

非常生气， 以为孩子在看黄色书刊。

拿过来翻了一遍后她才发现，这是某

医院的广告册， 大部分内容涉及男

科、妇科，不少图片和文章相当暧昧

甚至低俗。“我觉得这些东西让孩子

看了影响非常不好。 ”王女士告诉记

者。

4 月 9 日，记者在新区某商场门

前发现了一些派发“杂志”的年轻人。

记者拿了一本，发现封面的确比较精

美，和市面上卖的一些杂志看起来差

不了多少，还标有“内部刊物”的字

样，很是吸引眼球。

然而，翻遍杂志却找不到任何正

式出版刊号。刊物内页则大部分在介

绍医院的下设科室以及优惠活动、联

系方式、健康知识等，一些男科、妇科

广告还夹杂在情感故事之中，某些标

题和内容相当露骨，让人看了有些尴

尬。

对于这些免费医疗杂志，许多市

民都表示反感，不少家长尤为担心这

些杂志会流入未成年人手中。“这些

杂志的不少文章都以两性为话题，未

成年人看了绝对会产生不良影响。 ”

一位市民说道。

这些杂志不仅让市民感到反感，

更是让环卫工人头疼，“很多人拿到

后扫一眼就扔了，这几天弄得附近路

上到处都是。 ”一位环卫工人对记者

说。

自 2007 年 1 月 1 日起施行的

《医疗广告管理办法》 规定， 医疗广

告内容仅限于以下项目： 医疗机构

第一名称、 地址、 类别、 所有制形

式、 诊疗科目、 床位数、 接诊时间、

联系电话。 医疗广告的表现形式不

得含有保证治愈或者隐含保证治愈，

宣传治愈率、 有效率等诊疗效果的

的内容， 而这些“杂志” 上刊登的

医疗广告均超出了 《医疗广告管理

办法》 的限制。

市工商局商广科的工作人员告

诉记者，发布医疗广告必须要到工商

局登记证号，经工商部门审核广告内

容和形式后才能发布。未经审核的杂

志广告属于非法出版物，一旦发现医

疗单位有超范围刊登广告的行为，将

会对其进行查处。

4 月 9 日晚，记者拍摄到的会展广场音乐喷泉。 晨报记者 赵永强 摄


