
晨报讯（记者 赵玮）4 月 16 日，记者从

淇县文物旅游局获悉，日前，淇县文物旅游局

组团赴山东青岛参加了“2012 中国国内旅游

交易会”，通过发放景区宣传彩页、画册展示等

方式，进一步扩大了淇县旅游在山东、河北、北

京、天津等省市的市场覆盖面，为淇县“五一”

旅游市场的持续升温奠定了良好的基础。

据介绍，本届旅交会由国家旅游局、山东

省人民政府共同举办，历时三天，为历届以来

规模最大、展出门类最齐全的一届，参展面积

达 45000平方米，来自全国各省、区、市和港澳

台地区的 41 个代表团、2218 个参展单位参

加，吸引了数十万观众参观。

此次旅交会期间，淇县文物旅游局共发放

景区宣传页 50000 份、 海报 20000 张、 画册

8000 册， 向广大与会人员充分展示了淇县云

梦山、古灵山、摘星台、朝阳山等景区丰富多彩

的旅游资源、独特的山水风貌、深厚的历史文

化；并在国内旅游杂志《假日自助游》《齐鲁晚

报》国内旅交会特刊上通过图片、文字、广告等

形式进行了全方位的形象宣传，取得了良好的

市场效果。 旅交会期间，在推出“文化朝歌·神

奇山水”二日游精品旅游线路的同时，还联合

豫北云台山、八里沟、红旗渠等山水文化景区，

形成了“精彩河南·奇山秀水”等多日游旅游线

路，吸引了来自河北、北京、天津、山东、山西等

省市众多旅行社， 当场签订组团协议 126 份；

通过多种形式的宣传推广，让广大民众了解河

南，了解淇县，畅游朝歌。把“文化朝歌·神奇山

水”的淇县旅游整体形象推广到华东、华北地

区，为淇县旅游的北扩南进战略奠定了坚实基

础。 （线索提供：李永国）
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随着“五一”假期的临近，我市旅游市场已

经开始预热，出游报名到了最佳时机。市民想出

游，价格是热点，记者日前走访我市部分旅行社

发现，今年市民出游更重品质，选择线路不再只

图价格便宜， 而是更多地选择价格稍高的品质

游产品，真正享受旅游带来的乐趣。

◆品质游成为旅行社的热卖产

品

“今年我市游客对品质游的认可度比往年

要高很多。 往年鹤壁游客常常把价格因素放在

第一位，但是今年大家消费观有所转变，更倾向

于选择有品质的线路， 而不再把价格作为决定

因素。 ”4月 16日，大地旅行社计调经理田慧向

记者介绍说， 一般旅行社推出的同一条线路往

往有三四个价格，分为低品、中端、品质、豪华。

一些报价比较低廉的线路，游客所享受的餐饮、

住宿条件都比较差， 现在人们出游越来越重视

品质，希望真正享受旅游带来的乐趣，所以品质

游越来越受到市民的青睐， 成为众多旅行社的

热卖产品。

“我们目前推出的台湾精华 7 日游 + 澎湖

1 日游，不仅确保来回都是直飞，入住四星级酒

店，从鹤壁到郑州新郑国际机场还有专车接送，

并独家赠送外婆的澎湖湾门票。 尽管比普通团

价格高出三百元，但仍供不应求。 ”中国国际旅

行社鹤壁分社经理高送军表示。

多家推出品质游线路的旅行社表示， 品质

游就是让游客明明白白消费的一种承诺。“品质

游是旅行社走出低价游泥潭的一个方向， 价格

并不一定比常规游贵多少， 却是旅游业的本

质。”大地旅行社的负责人说，低质、低价游的产

生是市场和竞争共同作用所产生的恶性循环，

从根本上来讲， 旅游业还是应该向着健康的方

向发展，品质游正是在这样的情况下应运而生。

◆品质游不应只是噱头 而应

有实际内容

家在淇滨区的林先生准备“五一”前后带着

全家人外出旅游， 这天一大早他就来到了假日

旅行社咨询相关情况，在简单交流后，他选择了

港澳游。

林先生表示， 他选择这条线路不是因为价

格，而是更看重品质。 虽然报价并不便宜，但是

吃住标准都较以往有了大幅度提高， 而且假日

旅行社也对客人承诺， 在旅行中绝不会故意遗

漏景点，更不会强迫购物消费。

“旅游应该充满快乐， 然而团餐不好吃，宾

馆被单不干净，大大影响了旅游心情。 其实，游

客多花几百元钱无所谓， 关键是要有真正的好

服务。 ”王先生的此番话，是越来越多的鹤城市

民不再只认价格便宜的一个写照。

记者从各大旅行社了解到， 消费观念成熟

的游客一旦了解了品质游真正内涵， 就会对此

产生兴趣。随着生活水平的日渐提高，市民更希

望旅游企业提供更多高品质的旅游产品和服

务，如不走早晚班机，不走回头路，住宿四星级

或五星级宾馆、 餐标较高含一些特色餐， 没有

“加点”和购物，走的是当地最精华的景区，优秀

的导游服务等， 乃至个性化、 定制化的旅游服

务，而不是单纯的廉价产品。

采访中，市民纷纷提出，品质游产品不能仅

搞噱头，而应该有实在的内容，让游客受益。 记

者在采访中也发现， 个别旅行社品质游产品还

停留在套概念阶段， 仅提高了住宿宾馆档次和

餐标，看起来挺“豪华”，但游览线路仍是老一

套。 有些旅行社还没有把体现“品质”的相关条

款清楚地写入合同。

导游小刘认为，对于消费者来说，真正品质

游产品的性价比高，且食宿档次较高，线路安排

合理有序，导游服务重质量，尤其在很多细节上

符合游客的消费需求，让游客玩得舒适、开心；

对旅游企业来说， 品质游的服务质量应在一般

产品之上， 而且品质的改善不应只体现在硬件

上，还应该注重对导游服务质量、旅游车辆服务

质量等软件环境的提升， 以真正达到品质游标

准。

邯郸记者采风团

聚焦淇县山水

晨报讯（记者 赵玮）4 月 14 日，河北

省邯郸日报社《新都市周刊》记者采风团

一行 20 余人到淇县云梦山、古灵山、摘星

台景区进行了为期两天的新闻采风。

通过实地参观和现场采访，记者采风

团一行对淇县优美的自然风光、浓厚的文

化底蕴表示赞赏。 他们一致认为，淇县是

鬼谷子故里、《封神榜》故事发生地，殷商

文化内涵丰厚，自然山水秀美，有着很好

的旅游资源。“此次采风活动结束后，将通

过新闻、游记、图片、广告等形式在邯郸

《新都市周刊》全方位展示淇县旅游风采，

使淇县的奇山秀水走进邯郸的千家万

户。 ”《新都市周刊》 广告部主任李娜说：

“擦亮朝歌这块金字招牌， 对淇县发展旅

游业意义重大， 如果旅游与文化深度融

合，加上强有力的宣传攻势，云梦山、古灵

山等旅游景区一定会迅速蹿红邯郸，叫响

华北。 ” （线索提供：李永国）

近段时期以来， 随着景区春游

系列活动不断升温， 浮丘山景区游

人赏梨花再次迎来了高峰。 图为游

人在景区合影。

程彦强 刘艳华 摄

市民出游更重品质 不再只图价格便宜

□晨报记者 赵玮

淇县文物旅游局

组团参加 2 0 1 2 中国国内旅游交易会

共发放景区宣传页、海报、画册近 8 万份 签订组团协议126 份

将爱情进行到底

古灵山“梨花节”单身交

友会 12 对单身男女成功牵手

晨报讯（记者 赵玮）梨花为媒，桑

中有约。 4月 14日，古灵山“梨花节”单

身交友会在淇县古灵山景区成功举行，

80 余名单身男女与众多游客一起参加

了这场美丽浪漫的相亲活动，12 对单

身男女成功牵手。

每年春天，古灵山景区漫山洁白如

雪的梨花次第绽放， 借着赏花之缘，青

年男女们在此相识、相知、相恋。挂满爱

情祝福卡的百年老梨树下，前来参加此

次活动的 80 余名单身男女首先分成了

两排，大家依次入座。 在主办方和主持

人的有序安排下，一首《假如幸福你就

拍拍手》的暖场歌拍走了大家的羞涩和

拘谨，现场气氛轻松自然，开心快乐。经

过握手初识、自我介绍、二人三脚赛跑、

牵手踩气球等互动游戏之后，山间小路

上更是溢满了欢声笑语。

在下午的自由活动时间， 撑伞、递

水，不少男士主动殷勤表现，博得女士

一笑；搀扶、拍照，女士们则大方地让男

士效劳。 赏花之旅一来一往，只见秋千

边、吊床旁，皆是成双结对的青年男女。

他们钻古佛洞， 携手共渡坎坷旅途；访

上宫、拜媒神女娲，共同祝愿幸福久远。

“经过统计，此次活动共有 12 对单

身男女成功牵手。 ”景区工作人员介绍

说，“此次交友会由古灵山景区和鹤壁

心相印婚恋网联合举办，旨在秉承以节

会友、以节兴旅的活动宗旨，为广大单

身男女搭建一个结识新友、寻求真爱的

浪漫平台。我们期待着更多的单身男女

走进古灵山，走进中国最早最浪漫的爱

情公园，将美丽的爱情进行到底。 ”


