
晨报讯（记者 赵玮）“面对中高档男装被指

‘大众脸’， 沙驰品牌‘主动年轻’， 率先突围。”

5 月 2 日， 在位于淇滨区三和金桥广场的永江名

店内， 主管销售的冯经理向记者介绍了沙驰商务

男装的新定位———商务拒绝古板， 经典更需年

轻。

冯经理向记者介绍说， 随着城市人口的快速

增长，商务男装市场正在被进一步激发，而沙驰男

装也将会迎来快速发展时期。 面对中高档男装被

指“大众脸”， 沙驰男装“主动年轻”， 率先突

围。 冯经理解释说， 沙驰男装以前的定位目标人

群年龄段在 35 岁 ~45 岁， 现在则主动调整为 18

岁 ~45 岁。 既然服务的人群年龄发生了变化， 那

么沙驰男装在设计时主动打破原来的商务套系必

须成熟的传统想法， 而是定位于都市新商务男

装———商务拒绝古板，经典更需年轻。

为了使沙驰品牌更加国际化、年轻态，沙驰着

力打造了游走在时尚前沿、精品频出的设计团队，

在今年春夏季上市的服装中， 可以很明显看到年

轻态款式逐步增加，到了秋冬季，这一变化将更为

明显。 沙驰设计团队在通过深入研究中国人的外

形体态，以及面貌气质和地域差异、气候变化等因

素之后， 以纯正的意大利工艺打造适合国人穿着

的男装精品， 确保每件产品都能全面照顾到消费

者的需要和习惯，同时凭着对细节的精益求精，使

每一件产品都具有生命的灵性，穿起来自然随型，

挺括而舒适， 简约不失奢华， 彰显出高端男性儒

雅、大气的尊贵气质。

盛装烂漫
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层叠的纱如朦胧透视的迷雾，处处洋溢着盛装打扮的

气氛。 Dior2 0 1 2 春夏带来了轻盈飘逸的裙装，流畅的褶皱

延续着那种精细质感的法式浪漫情怀。

连衣褶裙

连衣裙上一处又一处看似随意其实精心设计

的褶，出现在胸前、腰间甚至裙摆。 如果最初的褶皱

是为了满足人体曲线的设计， 那么这些褶皱更多是用

于精心的装饰。 不管是无造型的褶皱还是腰间精美的蝴蝶

结，带给我们的是或典雅端庄或飘逸柔美的女性气质。 (今消)

商务拒绝古板 经典更需年轻

沙驰破局男装“大众脸”

意大利著名品牌———沙驰

“X”形裙装

夸张的下摆， 外轮廓上从直线变成斜线从而拉长了长度，进

而达到了拉长高度的效果，其活泼、潇洒、充满着青春活力的

造型广受女性们的青睐。 不同于“A”字裙太过可爱俏皮

的造型，独到的纱质阔袖上装使整体造型呈现出

“X”形，使得其整体造型同成熟女性的优

雅感觉相吻合。


