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淇县农信联社开展

上调存款利率宣传活动

“喂，您好，这里是淇县农信联社，很高

兴为您解答最新的利率政策……”6 月 12 日

一大早，淇县农信联社客服电话接线员就开

始忙碌了，不断有人来电咨询农信社各档次

存款利率上浮的相关政策。

6月 11日，淇县农信联社接到省里关于

存款利率上浮有关情况的紧急通知后，工作

人员通过多种形式，及时做好存款利率上浮

后的营销宣传工作。

淇县农信联社在 33 个基层网点通过悬

挂条幅、张贴公告、门头电子屏幕滚动播放、

设立咨询台等形式，做好门厅宣传；发挥农

信社点多、人多等优势，按照“客户经理管住

村、信用社管住镇、联社管住县”的层次，利

用廉政服务监督员、 中层干部走访的时机，

采取口口相传的方式，大力宣传本次利率上

调的相关情况； 借助多媒体优势进行宣传，

仅 6 月 12 日上午就向辖内 19 万手机用户

群发利率优惠短信， 占全县人口总数的

76%；在城区 12个主要街道、路口，通过 LED

播放农信社执行国家最高存款利率的宣传

语；及时更换以本次利率调整为内容的集团

彩铃，让所有拨打淇县农信社员工手机的客

户了解到农信社执行央行封顶利率；借助辖

内夏日文化广场活动，文艺团体演出开场或

间隙时间，散发传单，并通过农村广播，以农

民群众喜闻乐见的形式开展存款营销宣传。

（李鲲鹏 王胜英）

中国人民银行决定， 自 2012 年 6 月 8 日起金

融机构一年期存款基准利率下调 0.25个百分点，一

年期贷款基准利率下调 0.25个百分点；其他各档次

存贷款基准利率及个人住房公积金存贷款利率相

应调整。 人民银行同时宣布从 8 日起，将金融机构

存款利率浮动区间的上限调整为基准利率的 1.1

倍，将金融机构贷款利率浮动区间的下限调整为基

准利率的 0.8倍。 中央财经大学中国银行业研究中

心主任郭田勇表示， 此次降息实为非对称降息；由

于存贷款利率浮动空间增大，也意味着利率市场化

又迈出了一步。

降息后，百姓理财该如何规划？ 光大银行零售

部渠道销售及电子金融处业务经理夏杨建议，老百

姓在个人理财时应注意“不可因一时的局势变化而

盲目‘追新追热’，从而导致财务规划的紊乱。 而应

审时度势，步步为营。 ”

夏杨认为，对于各类银行理财产品而言，降息

带来的影响是不同的：

对固定收益类理财产品而言，降息会带动资本

市场价格中枢下移，带动债券、同业存款、票据投资

回报率的下降，导致银行固定收益类理财产品投资

回报率有所下降、发行收益率有所下降；对于开放

类理财产品而言，更多的是靠各银行通过主动管理

来产生收益的，受央行降息影响不大。

夏杨认为，百姓在选择理财产品时，首先应适

当增加权益类资产的比例，建议采取定期定额投资

等方式。 短期内股市还将维持震荡行情，而采取定

期定额投资等方式可以规避股市下行造成的投资

风险。

其次，可以适当购买债券型基金，分享降息“靴

子”落地后短期内推助起来的债券市场行情。 但是

不宜过多配置，因为前期市场对降息预期已经有所

反应，债券市场价格已经有了一定程度的上扬。

最后，对一些风险承受能力较低的客户，建议

选择长期的固定收益类理财产品或者购买国债，锁

定现阶段收益，规避未来利率风险。

面对央行降息，东方华尔金融咨询有限责任公

司总裁刘彦斌建议老百姓要采取多元化投资方式。

投资者需要转变持有单一产品的投资观念，进行组

合投资，在货币市场、债券市场、股票市场和另类投

资市场按照一定比例配置资产，既分散风险，又获

得综合收益，实现资产保值增值。

光大银行理财师还特别提示，投资者要关注资

金的流动性风险。 有些客户听闻央行降息，为了提

早锁定未来收益，在没有考虑清楚未来资金使用的

情况下就盲目将大笔资金投入到收益虽稳健但期

限较长的产品上，导致客户有时出现可用资金短缺

的情况。 （据《人民日报》）

电话车险直销模式出现后， 很多私营

企业主、 车险即将到期的车主和年轻车主

纷纷投保，引发了 2012 年鹤城新一轮的车

险“电销”热。平安电话车险超值在哪儿？有

保障、省钱多！

“在车险选择上，我希望有个专业的车

险导购平台为我们这些不太懂车险的人提

供专业的车险导购服务。”私营企业老板李

先生的这席话表达了私营企业老板的心

声。 而平安电销坐席人员会详细咨询车主

的用车习惯及车辆状况， 然后为车主量身

制定一份车险保单，且仅需三分钟时间，就

会为车主报出价格。

“平安电话车险提供的高品质服务，让

我们省力又省心。 ”新区白领车主张小姐表

示。 目前， 平安电话车险在全国陆续推出

“电销大管家”的服务，每张保单上都附有

一张“电销大管家”名片，车主遇到问题和

麻烦可随时拨打“电销大管家”的电话寻求

帮助。电销大管家服务包括上门取资料、理

赔咨询等多项贴身服务。 多了这样一个好

帮手，车主处理理赔事务会更加便捷，这也

是平安电话车险直销模式吸引无数车主关

注的原因之一。

车险快到期的时候， 是车主最忙的时

候，还有不少车主不知如何选择保险。

“其实，买车险，要的就是最低价！ ”帕

萨特车主陈女士一语道破选择平安电话车

险的主要原因。

起初，这位有着近 10 年驾龄的老车主

通过多种渠道咨询了车险报价， 但 4S 店、

代理机构、 保险中介等传统渠道以及新兴

渠道电话车险给出了截然不同的价格。 陈

女士粗略算了一下， 最高报价与最低报价

竟然相差五六百元左右。

不过， 陈女士拨打平安电话车险咨询

热线时，电销坐席人员给出的报价，优惠幅

度还是比较大的。 平安电话车险呼入热线

为 4008-000-000。

（秦颖）

降息后理财要步步为营

采取多元化投资方式

“建行·2 0 1 2 寻找成长之星”

公益摄影大赛在京启动

“建行·2012寻找成长之星”公益摄影大

赛日前在京正式启动，本次大赛由中国建设

银行发起并倾情赞助， 影像新闻类杂志

《Lens.视觉》和搜狐网共同策划组织。

大赛分为“寻找成长之星公益摄影大

赛”和“成长故事随手拍活动”两个系列。

其中，“寻找成长之星公益摄影大赛”5

月 16日开始、8月 15日结束，为期 3个月。

大赛期间，面向全国范围内的专业摄影

师、摄影爱好者及公众征集作品，参赛者可

从旁观者的角度寻找接受过公益资助的人，

记录心目中的成长之星，用摄影作品展示他

们自立、自强的成长故事，也可以拍摄自己

的生活，记录自己的成长历程，以展现公益

的温暖和力量，启发公众给予公益事业更多

关注。

此次公益摄影大赛的评委阵容强大，包

括《Lens.视觉》杂志主编法满和中国摄影家

协会副主席王文澜。 比赛优胜者将由建设银

行给予奖励，并有机会在《Lens.视觉》、搜狐

网等媒体上发表作品，其作品可以参与北京

影展。

“成长故事随手拍活动”将由支持媒体

搜狐网（http://go.sohu.com/2012/ccb）面向

社会公众公开征集作品。 参与者可以“成长

故事”为主题，随时拍摄照片并上传到网上，

与大家分享成长的经历和快乐以及本人对

公益事业的理解和感受。 活动将评选出“网

络人气奖”和“微博转发奖”，以鼓励公众积

极参与，建设银行将同样提供奖励。

长期以来，建设银行在各项业务取得稳

健发展的同时， 积极履行企业社会责任，热

心公益事业。

近年来，建设银行制订了“服务大众、促

进民生、低碳环保、可持续发展”的社会责任

发展战略。 最新发布的建设银行 2011 年社

会责任报告显示，建设银行当年共实施了 15

个重要公益项目，捐赠总额达 0.47亿元。

此外， 建设银行从 1996 年开始援建建

行希望小学，已累计援建 38 所，配备体育园

地和图书室 73 个，资助培训教师 118 名；于

2007年启动“建设未来———中国建设银行资

助贫困高中生成长计划”， 已累计发放 8900

万元资助款，资助贫困高中生 6.4 万人次；于

2007年启动“中国贫困英模母亲建设银行资

助计划”， 已累计发放 2200 万元资助款，资

助英模母亲 7238 人次；于 2009 年启动“资

助少数民族地区贫困大学生成才计划”，已

累计发放 2200 万元助学金，资助 7833 名少

数民族贫困大学生。

中国人寿鹤壁分公司

举办第六届

“国寿客户节”活动

6 月 16 日， 是中国人寿保险公司一

年一度的客户节，也是中国人寿感恩回馈

广大客户的重要节日。 今年 6 月 16 日是

中国人寿保险公司第六届客户节，主题是

“牵手国寿、品味生活”。

6 月 16 日， 中国人寿鹤壁分公司组

织员工在全市开展保险宣传服务，现场向

客户宣传保险知识， 提供贴心的保险服

务，赠送小礼品，并在主会场———兴鹤大

街营业大厅前举行了回馈客户大型抽奖

活动，共有 16 名客户分别获得一、二、三

等奖和纪念奖。

除了 16日当天的活动， 中国人寿鹤

壁分公司还将通过开展“健康好帮手”、

VIP 客户免费健康体检、礼品赠送、生日

祝福、国寿大讲堂“亚健康知识讲座”、少

年儿童绘画比赛、特约商家优惠等系列活

动，答谢新老客户多年来对中国人寿的支

持和关爱。 （杨超）

平安电话车险超值在哪儿？

有保障，省钱多！


