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漫画现代上班族 2 1 个特色

精准到位，个个戳中网友内心

现代上班族具备哪些特色？ 或许你身在职场未曾察觉。 然而，当一份漫

画特色清单真实地呈现在人们面前时，不少人恍然大悟，对，就是这样！ 近

日，微博上流传一份《现代上班族的 21 个特色》，用漫画和简洁的文字展示

了上班族的特征，比如打开谷歌浏览器，却忘记要搜索什么，动不动一直按

手机，每天中午都为吃什么而伤脑筋等，这一切，都被网友惊呼：太写实了，

连续“中枪”很多次。

台湾漫画者“马克”，

创作上班族系列

在微博上，《现代上班族的 21 个特

色》一经流传便吸引了众多网友，引来转

发无数。

记者几经周折才发现，这组上班族漫

画是去年一位台湾的漫画家“马克”创作

的，他于去年 4月中旬开始绘画。 从幽默

风趣的开场白中，可以看出该漫画作者可

爱的一面。 他说，每次漫画的主题总会写

几行自认为幽默的文字作为开头，但最近

由于对开场文字没有想法， 就简单凑些

字，让人误以为是开场白，倒也凑够了版

面。

“马克”的真实姓名为李含仁，是台湾

漫画作者，职高时学广告设计的他，从大

学美术系毕业后， 在广告公司待了四年，

几乎做过公司除老板以外的所有职位。他

的漫画创作始于 2008 年， 当时是想抒发

上班的痛苦和委屈，所以想用漫画来表现

十多年职场生涯的趣事。作品上传到博客

中后，便与网友展开互动。他在博客中说，

经常会有网友发电子邮件倾诉所在公司

的事情，这些互动都是他创作的源泉。 他

在漫画中创作了一个名为“马克”的人物，

以他来表现上班族遇到的所有问题。

据了解，李含仁创作的“马克”的从博

客红到主流媒体， 在台湾拥有很高的人

气。 （据《扬子晚报》）

21个上班族特色，漫画文字相得益彰

最近在微博上流传的这个戏说上班族特

色的漫画共有 21条，漫画加文字的表现方式

把上班族的生活展现得淋漓尽致：

现代上班族， 每天大部分的时间是看公

司的电脑屏幕和家里的电脑屏幕。 在公司对

着电脑，回到家的娱乐活动还是电脑屏幕；每

天困扰着上班族的难题， 永远是中午要吃什

么；上班族不停地看手机如同得了强迫症，相

配合的是一幅漫画，一个人去看心理医生，沮

丧地说：“医生，我一直觉得有人 call 我，这样

是不是生病了？ ”医生正要回答，突然医生的

手也伸向手机：“等等， 我觉得好像有人 call

我。 ”

“很多女同事总感觉自己胖；到公司后，

说着言不由衷的话，赞叹同事的发型好看，即

使你并不觉得……”后面的漫画更有意思，除

了文字和漫画， 还加上了漫画中的人物“马

克”的点评。 比如上班族经常会遇到有人问：

“你懂我的意思吗？ ”对方依旧表示“不好意

思”。 马克点评：真不知说这句话到底是对别

人的理解能力没信心， 还是对自己的表达能

力没信心。

上班族面对寂寞的表现方式是没事就挂

在线上，生怕别人找不到；工作时想着放假，

放假时想着工作，觉得周五过得比周日开心。

上班族出差落脚后第一件事是想办法上网，

在公司， 就算没事了还是会待在公司假装加

班，非常无奈。 只要有团购就立刻跟风去买，

管它需要不需要，先团了再说。

而最多网友反映很精准的是， 一不留神

就忘记了下一秒自己要做什么，打开浏览器，

却忘记了自己要搜索什么。

众多网友看到这一系列的上班族特色后

表示“果真中枪了”。“绝世 right 男人”说，中

枪倒地！都是明知故犯的多。“林燕清 lin”说，

好多都很像自己啊， 比如周五开心， 周日不

安； 比如动不动就按手机， 但其实没啥好玩

的，好看的；比如一出神就忘了自己要说什么

做什么， 振作振作， 要过有规律又精彩的生

活！ 网友“和光同尘”说，生活就是这样，只有

这样了你才跟得上社会的步伐， 它是现代生

活的写照。

各方激辩“国酒茅台”商标

网络调查八成网友不赞成

茅台申请“国酒茅台”注册商标近日

初审通过一事引起五粮液、汾酒、杜康等

同行的强烈反对， 尽管茅台至今没有表

态， 但贵州省副省长蒙启良首次发声，对

此事表达了自己的“四个不理解”，而此言

一出，立即遭到业内人士炮轰，指其拿“国

窖 1573”做托词，实为偷换概念。

针对蒙启良拿泸州老窖的“国窖

1573”作比较，泸州老窖公关部相关负责

人接受记者采访时表示，“这是两码事”。

古井贡支持茅台

就在众白酒企业强烈抗议“国酒茅

台”商标注册之时，非常有意思的是，在第

六届中国品牌节上，安徽古井贡酒股份有

限公司总经理梁金辉却力排众议，对茅台

申请“国酒”商标表示支持。

梁金辉表示，茅台如用“国”字无可争

议，作为“国酒”他们也支持，毕竟它作为

行业的领头羊，作为“国酒”的代表，它不

仅仅代表茅台，而且代表中国白酒。

市场调查

八成网友不赞成国酒商标

8月 10日，财经网上一项关于是否赞

同茅台申请“国酒茅台”商标的调查显示，

近 80%的网友表示“不赞成”，大多数网友

认为茅台只是一个酒企，不能代表全部。

白酒专家铁犁也表示，他个人认为不

能获得通过。

而白酒营销专家肖竹青接受记者采

访时更是直言，“国酒茅台”商标通过终审

的可能性有 30%。

（据《京华时报》）

单身妈妈带着

五个月宝宝卖葡萄

网友风雨中接力买葡萄

从 8 月开始，南京市山西路的军人俱

乐部门口时常会出现一个抱着娃娃卖葡

萄的女人， 孩子仅有五个月大，“葡萄妈

妈”一边带孩子一边卖葡萄的场景让人心

疼。 她每次都骑着电动车，带着宝宝和两

三筐从八卦洲（地名）摘来的葡萄叫卖。 此

情景被西祠网友“我爱驼驼”发到西祠胡

同， 这位坚强的妈妈引来网友赞叹同时，

也受到了大家的帮助。 有人下班后特意去

找她买葡萄，同时，网友们也在商量用团

购的方式帮助她。

网友发帖请路过的市民买葡萄

网友“我爱驼驼”说，“看着心酸，这么

小的宝宝，这么辛苦的妈妈，眼下正是高

温天气，真不容易！ ”这个帖子，在网上引

起很大反响。 到后来，连续两场台风经过，

网友们都去买葡萄。 随后，很多网友呼吁

大家一起去买这位妈妈那里买葡萄。

“葡萄妈妈”离婚后发现怀孕

葡萄妈妈对记者说：“我不是拿宝宝

当招牌去赚钱的，宝宝在家没有人带。 ”葡

萄妈妈拒绝记者拍照，她只告诉记者她叫

郭莉，是“70后”，家是南京农村的。

郭莉离过婚， 随后她发现自己怀孕

了，当时她很吃惊。 郭莉的父母已经去世，

她还有一个姐姐和一个哥哥。

“葡萄妈妈”感谢网友帮助

“葡萄妈妈”郭莉对记者说，为了养活

女儿，自己从宝宝两个半月的时候，开始

卖樱桃，当时是在农贸市场进货。 现在卖

葡萄是从家住八卦洲的哥哥的地里摘的。

每天凌晨三四点，她就骑着电动车去摘葡

萄，那时女儿还在家中睡觉。 除了葡萄，她

还卖自己腌的鸭蛋。

“葡萄妈妈”说，有人出主意让她带着

孩子要饭，她不肯，她说：“要饭要来的钱

是别人的钱，我不要。 我卖东西是自力更

生，这个钱才是自己的！ 每一个来买葡萄

的人都关心地问我和宝宝，每一句话每一

个眼神都让我感觉很温暖，没有想到会有

这么多陌生人关心我，让我在人生的低谷

感到被爱，真的很感谢大家！ ”

（据《扬子晚报》）

部分微博账号奥运期间“骗粉”被批

专家呼吁微博运营商切实加强管理

“转发就送礼”，网民早已不陌生。 不过，一口气要送出 20 多万台苹果

手机的“豪气”还是令网民咋舌：连乔布斯也送不起。在“禁言令”的威慑下，

骗粉营销微博依旧大行其道。 记者调查发现，打击“骗粉”营销不仅网民要

提高鉴别能力，微博运营商更需要切实加强管理。

“乔布斯也送不起这么多‘苹果’”

“因公司大量库存！ 假如本届伦敦奥运会结束时，中国

代表队还能在金牌榜上排名第一，现决定：参与转发本微

博并关注@华腾通讯的一人送一台 iPhone4S， 绝不食言，

说到做到，中国加油！ ”近日，新浪微博用户“华腾通讯”的

这条微博在短短几天内被转发 25万余次。

如能兑现，就意味着“华腾通讯”要送出价值超过 10

亿元的苹果手机。

不过，在这条微博被狂热转发的同时，有网民保持着

清醒。 网民“辣手无法安放的青春”直言：“抵制，这是赤裸

裸的骗子！ 这种下作的微博营销，不管出于什么目的，都不

应该践踏民众的信任。 ”网民“沉沉如水 _ 牛”则直接挑明

了其中暗含的文字游戏：“不管是一人一台还是每人一台，

这种骗粉的行为真的很无耻。 难道是在打包票中国不可能

得第一吗？ 否则，对于二三十万的转发，1 人 1 台的消耗至

少在 10亿元以上，根本不合常理的活动也能存在？ ”

类似的“转发送礼品”微博并不在少数。 微博用户“科

韵数码”、“CGER 官网”等均声称：中国在金牌榜排第一，

转发者每个人送一台苹果 iPad。

除了这些未经认证的用户， 实名认证用户也加入了

“转发送苹果”的队伍。 认证为“长沙某公关顾问有限公司

CEO王鹏辉”的微博账号称：“如果刘翔得了伦敦奥运会金

牌， 凡转发并关注我的网友， 所有人送一台最新版的 i-

Phone+iPad+MacAir。记住，不是一个人，而是所有人。信誉

保证，决不骗人，到期兑现！ ”

禁言 15 天禁不住“骗粉”营销

记者发现，截至 8 月 10 日上午，

这些“转发就送礼”的微博账号并未

被禁言，转发数量仍在攀升。 但微博

平台官方已在其页面注明“非官方活

动平台发起，活动存在风险参与请谨

慎。 ” 而对于实名认证的个人用户，

“转发就送礼的微博” 很快被微博平

台官方认定“内容为不实消息，已处

理”。 随后，记者以网民身份致电“王

鹏辉”了解相关情况。“王鹏辉”在电

话中声称：“刘翔不是摔倒了吗？那摔

倒了肯定就不需要送喽。 ”

新浪微博相关负责人表示，由于

此类微博内容含混歧义，且承诺方履

约能力无保证，网友参与活动后很有

可能不能保障自身权益，建议网友在

参加这类活动中如发现问题，立即向

新浪微博平台举报。 为维护网友权

益，根据规定，网站对发布这类信息

且被举报较多的用户予以禁言禁被

关注 15天，并扣除信用积分 10分。

知名微博用户、中山大学传播与

设计学院副教授张志安表示，微博营

销本身无可厚非，但虚假炒作，如骗

取关注等，就会产生副作用。

（据《南方都市报》）

尤其是在对客户

讲完电话后，绝

对是真情流露。


