
奥运金牌运动员代表团访问香港，已是

悉尼奥运会以来的“定式”。 在接受了曾宪

梓体育基金会奖励的 2520 万港元的奖金后

(约合人民币 2 0 6 4 余万元)， 由 55 名伦敦奥

运会金牌运动员和教练员组成的国家奥运

金牌运动员代表团于 24 日抵达香港， 展开

为期 3日的访问。

香港企业家奖励内地奥运奖牌得主的

传统由来已久， 最早可追溯到 1992 年巴塞

罗那奥运会，当时，霍英东出资 170 万美元，

其中金牌获得者每人可得 4 万美金外还加

一块纯金金牌，曾宪梓则解囊 402 万元人民

币， 对前三名分别奖励 10 万元、3 万元和 1

万元，另奖励教练员 40万元。

■相关
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跟风式的奥运营销同样体现在政府层面，这

进一步加重了中国奥运冠军的“拜金主义”色彩。

“各级政府对奥运冠军的重奖， 本质上是包含着

政府自身的利益诉求。 ”国家奥林匹克研究中心

主任、 北京体育大学教授任海近日向记者表示，

“政府就是通过奖励奥运冠军， 来显示自己的政

绩，提升自己的形象。 ”

但真实的社会效果是这样吗？

对奥运冠军进行奖励，应当在普通大众可接

受的范围之内，尤其是政府的奖励，因为用的都

是纳税人的钱，更应关注到民众的呼声，“大多数

中国人现在对奥运金牌已经不像一二十年前那

样看重，政府对奥运冠军进行高额奖励，甚至会

引起普通民众的反感。 ”任海表示。

奥运会结束后的这段时间，有关奥运冠军的

消息几乎都与来自政府和企业的各种奖励有关，

奥运冠军在接受奖励之后该如何回馈社会，几乎

成为空白。

“每一位奥运冠军的成功都离不开国家的投

入，他们对国家、对社会的价值绝不是仅仅体现

在夺得奥运金牌上。”任海表示，“但我们现在，把

奥运冠军的价值看得太简单、太功利了。 ”

奥运冠军身上本应体现的社会榜样和对青

少年一代健康成长的激励作用，被淹没在奥运会

后疯狂的“敛金”盛宴中，奥运冠军对青少年产生

的最直观影响，就是“一切为了钱，一切向钱看”。

可能也正是因为奥运金牌在中国首先体现

在经济价值上， 社会教育意义自然就被忽视了，

因此，中国羽毛球队在奥运赛场出现的“消极比

赛”丑闻已经无人追究，这样一支本应受到问责

的队伍，却依然可以理直气壮地接受政府和企业

的层层奖励。 （据《中国青年报》）

奥运冠军获奖励或超 5 0 0 万元

相当于城市工薪阶层年收入的 200 倍 中国羽毛球队一晚收获 870 万元

十年寒窗无人问，一举成名天下知———古人用这句话激励读书人刻苦读书，进而实现做大官、发大财的梦想。如今，这句并不受现代人

推崇的古话已经很难再在莘莘学子身上体现，却惟妙惟肖地被中国奥运冠军们演绎。伦敦奥运会结束十多天来，中国的所有奥运金牌选手

都在经历着梦幻般的庆功之旅。来自政府、企业的各类奖励名目繁多、数目巨大，政府和企业对奥运冠军的迷恋程度令人惊讶；而对获奖运

动员、运动队官员和教练而言，房子、车子、金钱……所有的财富正滚滚而来，在很多普通中国人心目中，得了奥运冠军就意味着财源滚滚。

巨额奖励令人咋舌

8 月 21 日晚， 东莞市政府在当地一所学校

为中国羽毛球队举行奥运凯旋联欢晚会，东莞市

委和市政府向在伦敦奥运会上夺得 5 枚金牌的

中国羽毛球队赠送 100万元慰问金，当地 5 家企

业则一共赠送了 770万元奖金。 仅此一晚，中国

羽毛球队就收获了 870万元。

自伦敦奥运会产生第一枚金牌以来，给中国

奥运冠军庆功和发奖的地方政府和企业已是数

不胜数，伦敦奥运会首金得主易思玲，在夺金当

日就被某汽车公司赠送了一辆豪车；浙江某房地

产公司奖励孙杨和叶诗文价值 300万元的别墅，

青岛某房地产企业奖励张继科价值 300 万元的

海景房。

各地政府的奖励数额已经陆续出台，如陕西

省奖励秦凯 90 万元，奖励郭文珺 60 万元；云南

省奖励陈定 100万元； 江苏省奖励陈若琳 60 万

元，南通市另外再奖励 120 万元；北京市对奥运

冠军的奖励将不低于 100万元；出手最阔绰的当

属广东省，奥运冠军每人重奖 500 万元另加豪车

一辆。

几乎每个奥运冠军在回国后的这十多天里，

都在忙着参加接踵而至的庆功或颁奖活动，他们

通常都会得到从国家体育总局到所在省、 市、县

等地方政府的多级奖励， 加上各类企业的奖励，

业内人士表示，保守估计，奥运冠军获得的奖励

收入都在 500 万元以上，大约相当于中国城市工

薪阶层年收入的 200倍。

除去动辄几十万元或几百万元的奖励外，

奥运冠军们通常还会接到为数众多的企业邀请，

参加各类商业代言活动。 作为中国第一位男子

游泳奥运冠军， 孙杨如今的受追捧程度无人能

及， 业内人士分析， 目前希望与孙杨合作的企

业可能超过 200 家， 孙杨的身价也水涨船高，

出席一次商业活动的报价可能已达到 100 万元。

不过， 孙杨的父亲孙全洪日前否认了孙杨身价

过高的说法。

短视行为令市场混乱

“运动员的家庭和所在的运动队，的确在培

养运动员上付出了很多心血， 在运动员成名后，

家庭、队伍希望获得一定的经济回报也是正常的

需求。”体育产业资深人士王奇近日向记者表示，

“奥运会后， 奥运冠军们身上的营销价值确实很

吸引人，但我们不能只看到钱。 ”

中国的很多企业是带着借势炒作的心态去

联系奥运冠军，而奥运冠军的家属、教练和领导

也希望乘机大赚一笔，“如果双方的眼里只有钱，

在这个基础上产生的奥运营销，对奥运冠军的形

象和价值都是有很大影响的。 ”

王奇表示：“中国出现的这种奥运冠军运动

员营销热，顶多持续两个月，因为投机的成分很

高。 现在看到的是企业一窝蜂冲上来，但可能等

国庆节一过，奥运的热度过去了，企业又会去找

新的营销亮点。中国的奥运营销，四年就火一次，

而且时限很短，这种现象会破坏这个产业。 ”

王奇表示：“关键的问题，是中国的体育经纪

行业现在还很不规范，所以，一些运动员的亲属

和领导都成了所谓的‘经纪人’，在一名运动员身

上，往往他们的代言费报价会有好几种。 最可怕

的是，这些运动员的经纪人，往往只负责考虑运

动员能从代言和参加商业活动中获得多少钱，并

没有考虑如何对赞助商进行服务，如何评价选择

企业的品牌形象，以及怎样让运动员参与社会公

益活动和发挥对青少年的积极影响。不知道维护

运动员的形象和打造运动员的品牌，对运动员本

人来说，实际上是一种价值的损害。 ”

伦敦奥运会之后的这段时间，中国奥运冠军

们忙于应付各类商业活动，“但应该看到，有一些

企业的投机性很重。 不是企业给钱，运动员就可

以为之代言，这需要经纪人以专业知识去把握和

衡量。 体育经纪也是一门学问，不是什么人都能

胜任的。 ”

让王奇感到最遗憾的是，很多奥运冠军的社

会公益形象没有被很好地塑造和维护，反而因为

过多地与金钱联系，形象受到了损害。

“奥运冠军往往是很多青少年眼中的偶像，

树立奥运冠军积极、良好的社会形象，可以在教

育青少年方面发挥重要的积极作用。为什么伦敦

奥运会的口号是‘激励一代人’？因为奥林匹克跟

青少年的教育是紧密相连的。但如果一名奥运冠

军的形象总是和钱联系在一起，他对青少年的教

育意义将如何体现？ ”

因为奥运营销的参与方都带着很强的功利

心，这几届奥运会后，中国每一次奥运营销总是

来得快去得也快，同样是奥运营销，国际奥委会

的 TOP 赞助计划却经过科学的设计， 可以在 4

年里，不断出现营销亮点，而且，国际奥委会对赞

助企业的选择有着数量和质量的明确要求。

政府跟风奖励助长“拜金”

香港企业家重奖奥运冠军

奥运冠军奖金 2 4 年翻 5 8 倍

除了精彩的比赛和奖牌的争夺， 奥运

会冠军的奖金分配， 已经成为了人们茶余

饭后的谈资热点话题。 从最开始的 6000 元

到北京奥运会的 35 万元， 奥运会冠军奖励

已经翻了 58 倍多。 而且除了国家给予的奖

励外， 运动员们往往还会获得地方体育局、

地方企业等给予的赞助和巨额的广告代言

费。

奥运奖金疯狂翻倍

1984 年， 许海峰为中

国体育代表团射落了第一

枚奥运金牌，为了奖励他为

国争光，国家奖励给他 9000

元，同时他的工资也从每月

51.5 元升到了每月 98 元。

然而在当时，国家体委给予

普通奥运冠军的奖励则是

6000元。 不过此后，奥运金

牌的奖金数额呈现出了翻

倍增长的趋势，2000年悉尼

奥运会的时候，夺得一枚奥

运金牌将会获得 15万的奖

励， 到 2008年北京奥运会

的时候，奥运金牌得主的奖

金数已经升到了 35 万元，

这也意味着，奥运奖金在 24

年里足足翻了 58倍多。

一人夺金多方嘉奖

奥运金牌会计入第二

年的全运会， 所以除了国

家的奖励以外， 地方也会

给出相当可观的奖金。

除了政府的奖励以

外， 每个项目的运动队基

本上都会有自己的赞助

商， 再加上还有曾宪梓体

育基金会和霍英东体育基

金会这样的民间组织，所

以每个奥运冠军真正到手

的奖金数额相当惊人。

另外， 除了各方物质

奖励以外， 还有一项潜在

奖励， 那就是冠军自身的

商业价值。

2004 年雅典奥运会，

刘翔一飞冲天， 自此成为

商家宠儿， 耐克、 可口可

乐、宝马等等，均属于世界

500强。而今随着孙杨在伦

敦奥运会的惊艳发挥，他

俨然成为了国民第一体育

偶像， 代言邀约亦纷至沓

来。 (综合《扬子晚报》、《北

京青年报》)


