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“孩子定下了婚期，新房的装修也提上了日

程，但是孩子工作比较忙，所以我就准备帮他选

购。 希望在文化节这个平台上，能买到质优价廉

的实惠商品。 ”家在淇滨区的魏女士说，她的心

愿是希望商家能真正让利给消费者， 让文化节

真正成为方便、快捷、实惠的一站式选购平台。

优秀建材品牌荟萃

2012 中国·鹤壁秋季住宅产业文化节和中

秋、国庆双节同步，不仅在时间上占据优势，也

从市场的消费习惯、 商家的促销策略以及市民

的假期采购习惯上，达到了多方共赢。

“今年文化节有了很大的跨越，从以往的住

宅、装饰展会，升级和丰富成为从买房、看房，到

集装修、设计、施工、服务及建材单品采购为一

体的品牌展会。 ”组委会工作人员说，本届展会

将优先对这些名优家居建材企业（品牌）敞开大

门。 文化节将持续往届展会的要求，以高门槛筛

选优秀品牌，把展会打造成为“鹤壁优秀品牌推

介会”。

目前文化节热线咨询和报名不断， 除了之

前曾参加过展会的知名品牌商，不少新的品类、

家居建材品牌的负责人也纷纷打来电话， 询问

是否可以参展，但组委会重申：本届展会，企业

品牌、实力为第一审核标准。 记者从组委会了解

到，目前北京紫名都装饰、马可波罗磁砖、冠珠

陶瓷、索菲亚衣柜、正阳·爱家国际家居广场、汇

亚磁砖、罗莱家纺、罗莱儿童家纺、慕思寝具、依

梵凯斯装饰、宜佳家居广场、超凡装饰、爱诺法

赛欧式大地板、和玺木门、富兰克奢华卫浴、东

方金浴木门、尼尔诺门·衣柜、格瑞沃尔壁纸等

一线家居建材、 家纺品牌已在着手设计以最吸

引消费者的方式布展。

业界的饕餮盛宴

作为我市家装建材行业的顶级盛会， 参展

行业囊括家装企业、品牌建材、高档家具等，规

模之大、范围之广，可谓是业界的饕餮盛宴，不

少业内人士将其视为市场的风向标。 对比前几

届， 本次文化节体现出了足够的影响力与权威

性。 参展品牌够多，展销优惠够足，售后服务够

好。 这也使其成为各种家装建材展销活动的标

杆。

“由鹤壁日报社主办的住宅产业文化节，依

靠媒体的公信力，已经在全市引起了广泛关注，

可以说有装修需要的消费者目前都是摩拳擦

掌，准备在本次活动定家装、买建材、购家具…

…一站式购齐。 ”组委会的工作人员表示：“特别

是住宅产业文化节经过近年来的发展与逐步成

熟，已经得到了业界的认可，成为消费者心目中

的金字招牌。 今年秋季的再次发力，将充分展示

我市家装建材市场蓬勃发展的繁荣景象， 人气

肯定会非常旺。 ”

消费者认可度高

“平时房子装修， 需要跑好多地方， 装修

到最后已经精疲力尽， 效率不高。” 经营餐饮

生意的李先生告诉记者， “去年在报社主办的

春季文化节上， 我就帮亲戚在现场一站式搞定

了所有的装修， 花钱又少又不费劲， 活动结束

后就直接开工， 很快就乔迁入住了。 可以说，

文化节已经成为我和亲戚、 同事装修房子的最

佳去处。”

像李先生一样， 在众多准备装修的市民心

中， 住宅产业文化节已经成为了他们的不二去

处，不少市民积攒着热情就等待展会的举办。 市

民的热情和市场的需求， 都真实显现在了我们

面前，而他们对于文化节的执著与信赖，不单单

体现在文化节本身上， 而是对于文化节品牌的

高度认可与始终如一。 这就是一种市场声音，一

种掌控市场、服务百姓的力量与责任。

据悉，此次活动通过整合品牌家装、建材、

房产、汽车等优势资源，搭建一站式互动交流平

台，通过全方位、多渠道的 360°媒体互动传播，

不仅提升了 2012 中国·鹤壁秋季住宅产业文化

节在行业内外的美誉度和影响力；同时，也为市

场众多品牌商户提供了资源对接、产品展销、新

品发布、渠道拓展的大舞台，实现全面多赢的良

好局势。

真正让利消费者

“今年的建材市场，相对于往年来说比较疲

软。 鹤壁日报社等单位主办的展会在这个时候

启动，对于市场无疑是一个非常好的信号，将企

业和消费者联合到一起，所以企业很欢迎。 ”汇

亚陶瓷总经理毕合生表示。

文化节临近， 记者走访各参展商发现， 商

家已纷纷行动起来， 制定了各种详细的销售计

划、 促销政策， 并纷纷对此次活动寄予美好祝

愿。 许多参与此次活动的商户还通过媒体， 表

达了对活动圆满成功的信心。 表示要在产品、

人员和促销力度方面给予最大的的支持， 各种

主打产品和促销政策都将倾注在这里， 以一流

的产品质量、 一流的售后服务和秋季装修抄底

价接受广大消费者检阅， 保证此次活动圆满成

功。

2012中国·鹤壁秋季住宅产业文化节

参展品牌多 优惠幅度大

□晨报记者 赵玮


