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“目前，我们所推出的一期住宅已基本售

罄，本次住宅产业文化节上，我们主推二期住

宅和一期商铺。 ”刘晴说，她对这次参展充满

信心，“我们的一期住宅已得到众多购房者的

认可和喜爱， 二期住宅和一期商铺的推广肯

定也能取得成功。 ”

“本次推出的一期商铺全部是沿街商铺，

位于海河路和嵩山路上。 商铺宽 16.5 米，深

9.9米，是标准的大开间，阔绰大气。 ”刘晴说，

住宅产业文化节闭幕后， 他们将筹备一期商

铺的开盘。

“一期住宅开盘时，不少

排号靠后的置业者没能选到

中意的房源。 二期住宅开盘

时，他们可以优先选房。 ”刘

晴说，二期住宅计划在年内

开盘。“衷心祝愿住宅产业

文化节圆满成功！ ”

打造淇滨区北部

高品质住宅

———访龙门·逸家销售经理刘晴

□晨报记者 陈海寅

首次参展，要让项目大放异彩

由市住房和城乡建设局、市房产管理局、

鹤壁日报社联合主办的 2012 中国·鹤壁秋季

住宅产业文化节， 作为我市年度内最大规模

的房车家居家装建材联合展销盛会， 受到社

会各界的高度关注。 众多踊跃报名的参展商

家，有多次参展的“熟面孔”，也有慕名而来的

新手。 由鹤壁翔宇置业有限公司开发的龙门·

逸家小区，是今年才推出的新项目，也是住宅

产业文化节的“新成员”。 9月 25日，记者采访

了龙门逸家销售经理刘晴。

聊起此次参展，刘晴颇有感慨，她对住宅

产业文化节的举办给予了极大的信任和期

待。“举办这样盛大的活动，既是参展项目提

升知名度的契机， 也是搭建我们和购房者之

间沟通交流的平台。 通过文化节，能让客户近

距离地了解项目， 也让我们有一个和客户互

动的机会。 ”刘晴说。

“虽说是第一次参展，但我对住宅产业文

化节并不陌生。 这是鹤壁地区很有影响的房

车家居盛会，是市民信赖、商家追捧的绝佳平

台， 也是引领鹤壁房地产市场健康有序发展

的风向标。 它年年都举办，年年都能取得意想

不到的成功， 并在社会上产生经久不息的影

响，着实很难得。 能成为本次住宅产业文化节

的参展项目，我们非常高兴。 ”刘晴表示。

“住宅产业文化节在购房者心目中的分

量很重，每年两次活动，已成为一种惯例，不

仅地产项目期待，购房者同样期待。 ”刘晴说，

自参展事宜确定后， 他们便一直在紧张筹备

此事。“虽说没有多次参展者有经验，但我们

也有自己独特的思路。 即将到来的住宅产业

文化节上，龙门·逸家一定会大放异彩。 ”

淇滨区北部的高品质住宅

“淇滨区近几年一直朝南发展，这给一些

购房者造成‘高品质住宅都在南边’的错觉。

但龙门·逸家小区的面市，彻底改变了一些购

房者的看法。 它的高起点、高规划、高标准，成

为淇滨区北部高品质小区的典范。 它让大家

知道，南部片区的高档小区纷纷拔地而起时，

北部同样也紧跟发展步伐， 高品质小区已应

时而生。 ”刘晴介绍，龙门·逸家小区位于淇滨

区海河路和嵩山路交叉口，规划用地面积近 3

万平方米，总建筑面积约 3.8 万平方米，项目

建筑分为小高层和洋房。 其中，小高层户数为

206户，洋房户数为 192户。

“小区内规划有近 200 个停车位，每栋楼

的居民都可以从负一楼的地下停车场直接坐

电梯上楼入户。 根据开发定位和鹤壁居民的

居住习惯，除小高层的少量户型为两房外，大

多数户型为紧凑型两房半户型和三房户型。

三房户型面积控制在 100 平方米左右， 两房

半户型面积控制在 90 平方米左右，两房户型

面积控制在 80平方米左右。 ”刘晴说，结合小

区开发定位和淇滨区北部的建筑现状， 整个

小区建筑全部采用地道西班牙风格， 红陶筒

瓦、圆拱门窗、咖啡色文化石、米黄色外墙涂

料、 原木花架、 铁艺构件等元素大量重复使

用，形成统一协调的整体效果。

“项目位于淇滨区北部的核心， 裕隆超

市、琨格购物中心、锦绣公馆、金兰苑大酒店、

淇滨区妇产医院、 锦绣园菜市场等生活配套

场所遍布小区周围，项目又与鹿鸣小学、鹿鸣

中学、市外国语中学相邻，教育氛围浓厚。 ”刘

晴说，小区内设有音乐喷泉广场、儿童沙坑游

乐园、健身广场等配套设施，还为业主专门规

划了鹤壁目前的住宅项目中独一无二的城市

公园，建筑面积 1600平方米。“别致的景观和

大手笔的绿化，落成后的龙门·逸家将会是三

季有花、四季常青的品质人居。 ”

“8 月 19 日，我们举行了盛大的一期住宅

开盘仪式，火爆场面远远超出了我们的预期。

推出的 224 套房源， 当天就被客户选走 182

套， 这样的销售业绩让我们惊讶之余非常欣

喜。 ”刘晴回忆起当天的场景，心情仍有些激

动，“客户对项目给予了很高的评价，说龙门·

逸家小区是淇滨区北部高品质人居的代表。

这么高的评价，让我们尤为感动。 ”

主推二期住宅和一期商铺

为业主创造自由

浪漫的公园式生活

———访河南环洲置业有限公司总经理潘昌东

□晨报记者 陈海寅

2012 中国·鹤壁秋季住宅产业文化节举

办在即，高威望、高起点的平台让众多商家争

相参与。 参展商家中，不少都和住宅产业文化

节有着很深的渊源，由河南环洲置业有限公司

负责开发的锦绣·巴黎华庭就是其中之一，它

已多次参加住宅产业文化节。

9 月 24 日， 记者采访了河南环洲置业有

限公司的总经理潘昌东。

文化节是个一举三得的平台

“去年春季和秋季两届住宅产业文化节，

我们都参与其中，切身感受到了住宅产业文化

节的魅力。 锦绣·巴黎华庭在住宅产业文化节

上被成功推出后， 受到了广大购房者的关注。

在此，我们除了感谢购房者的厚爱，也很感谢

主办方提供了这么好的平台。 ”潘昌东说，住宅

产业文化节可以带动鹤壁的房地产业健康有

序地发展，对参与活动的企业来说，也是一个

很好的宣传契机；同时，也为购房者和住宅项

目之间搭建了一个沟通的桥梁，可以说是一举

三得。

“对于开发企业来说，政府职能部门和权

威媒体出面搭建的平台更可靠、更客观，我们

有幸参与其中，能更及时地把握地方政府的发

展理念和地区开发的大趋势，在以后的住宅开

发中紧跟政策，争取开发出与地方生态发展更

为契合的产品。 ”潘昌东说，住宅产业文化节汇

集了众多实力开发商开发的地产项目，他们能

通过这次活动，更方便地把握鹤壁的住宅开发

趋势和开发理念的变化。

“虽然已有多次参展的经验，但这次备展，

我们依然很用心，每一个细节都特别重视。 ”潘

昌东说，目前，他们的展区风格已经确定，参展

所需要的工具和材料也已准备妥当。“我们是

‘万事俱备，只欠东风’，就等着住宅产业文化

节的大幕开启！ ”

紧临公园的法式风情社区

“此次文化节上，我们要推出的依然是锦

绣·巴黎华庭小区， 这是一个性价比很高的楼

盘，也是一个法式风情景观的人文社区。 它位

于淇滨区北部兴鹤大街旁，紧临开发区管委办

公楼，附近有 105 路、106 路公交车经过，中小

学幼儿园齐备，生活环境很好。 ”潘昌东说，锦

绣·巴黎华庭体现了开发企业的真诚用心，也

是他们回馈购房者的一个典范人居。这次文化

节上，他们主推全部为准现房的一期项目。

“锦绣·巴黎华庭是轴线式的公园布局，把

握法式设计内涵，采用‘两轴一中心’的整体规

划，形成开放式的大格局，最大限度地保证了

业主共享小区的集中绿地和景观。中间开放式

的中央绿地面积近 4000 平方米， 营造出一种

城市稀缺的绿意盎然的有氧生活。小区内部的

建筑布局也特别讲究，每栋错开排布，一栋建

筑与一组景观搭配，避免了板式高楼密不透气

的‘鸽子笼’感觉，让每家的窗外都有一片风

景。 ”潘昌东说，这种别具特色的景观设计模

式， 让不少置业者啧啧称赞，“锦绣·巴黎华庭

一期 23 栋住宅楼都已封顶， 法式的景观已基

本打造完毕，将于年底全部达到交房条件。 置

业者在此购房，无须长时间等待，很快便能领

到新房的钥匙。 ”

“规划中的金山枫岭公园紧临锦绣·巴黎

华庭。 公园规划有种类丰富的花草树木，主入

口在兴鹤大街上，小径沿着青山盘旋，各种特

色景观演绎出大自然的魅力。 ”潘昌东说，出门

即是公园， 是不少置业者都期望的居住状态，

锦绣·巴黎华庭这个与众不同的优势， 将让居

民的生活愉悦感大幅提升。

“另外，小区内的绿化非常好，小区外的周

边环境也非常优美。 金山枫岭公园的开建，让

注重生活品质的购房者对锦绣·巴黎华庭很是

青睐。 ”潘昌东说，虽说住宅产业文化节还没开

幕，但近期到销售中心咨询的客户较平时明显

增多，很多客户都对项目紧临金山枫岭公园的

优势表示了关注。

“小区的户型也很多样，面积从 38 平方米

到 220 平方米不等，能满足不同阶层人士的置

业选择。 并且，我们已经在着手引进高端物业

公司，在细节上保证业主享受贴心的高端物业

服务。 ”潘昌东说，他们倡导的是一种自由浪漫

的开放式公园生活，每个设计细节、建筑细节

都精益求精。“业主的舒适惬意，是我们最大的

追求。 ”

借活动回馈消费者

刘晴

“河南环洲置业有限公司是一家在鹤壁地

区‘深耕’近 20 年的开发企

业， 我们已经有了不错的人

气和口碑。 而且，我们的后续

开发力度很大， 需要不断积

累人气， 住宅产业文化节能

帮助我们提高企业和项目的知名度。 ”潘昌东

表示，“参加住宅产业文化节，能让我们直接听

到购房者的声音， 获知购房者的态度和意见。

购房者的建议和喜好，也将成为我们下次开发

产品时的依据之一。 我们会推出优惠措施，回

馈鹤壁市民一直以来的支持、信任和厚爱！ ”

锦绣·巴黎华庭的效果图。


