
现在家庭装修中， 人们渐渐把更多的焦

点集中在灯具上。 因为不同色温的灯光，会营

造不同的“家居表情”，调节居室的氛围，在健

康的同时， 还可以用灯光传达不同的感官享

受。 为此，照明专家给消费者提出了以下几点

建议。

一般客厅的照明需要多样化， 既有基本

的照明， 又要有重点的照明和比较有情趣的

照明，这样的照明效果才能营造一种氛围；餐

厅的照明应将人们的注意力集中到餐桌，一

般用显色性好的暖色调吊线灯为宜， 以真实

再现食物色泽，引起食欲；卧室灯具的光源光

色宜采用中性的且令人放松的色调， 辅以实

际的照明需要， 如梳妆台和衣柜需更明亮的

光以及床周围的阅读照明等。 厨房、卫生间应

以功能性为主，灯具光源显色性要好。

以色温调节室内氛围。 低色温的光会给

人一种亲切、温馨的感觉，而高色温的白光却

给人一种清爽、轻快的感觉，新婚浪漫时刻就

适合低色温的光源来营造一种浪漫温馨的感

觉。 专业资料显示，人眼所见的光线，由 7 种

色光光谱组成， 色温就是专门量度光线颜色

成分的。 专家建议，大多数新居主厅中选用的

是白色节能灯，只需换上低色温的光源，也就

是使用含红色光谱线成分较多的暖色调的灯

光（3000K 左右，低色温），就能在室内形成朦

胧、轻松、温馨的气氛。 在卧室换上暖色调辅

助灯，会变得柔和、温暖。

另外， 还需要考虑色温与所处环境的基

本色调之间的相互融合问题。 暖色调（红、橙、

黄） 为主的空间中适合采用 3000K 左右的低

色温光源，可使空间内的温暖基调加强；冷色

调（青、蓝、紫）为主的空间内适合使用 5000K

以上的高色温光源， 采用局部低色温的射壁

灯来实现朦胧浪漫的感觉。 （西晚）
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2009 年年初， 陪伴消费者近 10

年的顾家工艺在形象上悄然发生了

变化。其红色方形的 Logo从“顾家工

艺”变成了“顾家家居”，省去了之前

的“工艺”英文，KUKA 更容易让人联

想到品牌“顾家”，简单清晰、流线造

型。而更重要的是顾家已不单单仅做

沙发， 而是延伸至整个卧室空间，并

非限定在单一的产品上。

顾家家居副总裁刘宏表示，顾家

换标是从经营形态、生产规模、产品

延伸这三个角度来思考的。 10 年磨

练已使顾家成为了沙发行业内的领

军品牌， 随着市场知名度的提升，沙

发已逐渐满足不了消费者家庭生活

的需求。

其实在顾家工艺后期，企业的发

展重心就已发生变化。 刘宏说，顾家

最具核心竞争力的板块是软体家具，

沙发在工艺和设计上已具有一定的

国际知名度，于是软床等逐渐被纳入

发展范畴。

对此，顾家也在产业链上进行布

局和整合， 其自身拥有木材加工厂、

林业基地、皮革制造厂、五金厂、整套

意大利进口的烘干设备等，此举意在

降低沙发制作成本，提升竞争力。 初

期的大胆战略部署，让顾家取得了辉

煌，并积累了发展资本。

“我们每天都要用掉 3000 头牛

的牛皮！ ”顾家家居董事长顾江生曾

对外界慷慨表示。 的确，顾家与中国

最好的皮革厂进行合作，建立起了自

己的牛皮供应基地；与东南亚最大的

海绵厂合作，建立了专供顾家沙发的

海绵生产工厂。 顾家还主动出击，选

择联盟合作的方式，引进意大利顶级

沙发品牌卡利亚(caliaitalia)，弥补自身

的欠缺。

消费者对顾家的品牌升级也起

到了重要作用。 有消费者反映，顾家

沙发的设计和质量都不错，进而希望

顾家有一站式的服务，能够有一个配

套整体家居。进入整体家居领域因此

更被顾家纳入了发展日程。

品牌升级并未带来价格提升。刘

宏说，顾家并非奢侈品牌，在一线城

市尤其像北京这些城市仍基本满足

中高层消费者的需求，“围绕以沙发

为中心的客厅空间，接下来是软床为

核心的卧室空间，因为客厅和卧室最

重要的是沙发和床，今后家庭里面可

以移动的家具也会有所尝试。 ”

如今，鹤壁的美食餐饮也越来越

丰富，各种特色、各种档次的美味纷

纷冒出来，特别是养生滋补等有特色

的美味佳肴闪亮登场，饱了鹤壁人的

口福。

近日，笔者来到位于华山路中段

的金爵皇朝·金龟甲鱼馆， 一进入酒

店大堂就被金碧辉煌的装修所吸引，

宽大的沙发、 茶几摆放在大堂右侧，

茶几上摆放有鲜花水果，彰显了饭店

的高雅品味。在大厅左前方可以可观

赏到生活在“空调包间”的甲鱼，这些

个大体壮、鲜活肥硕的甲鱼，裙边明

显比普通甲鱼宽大、肥厚得多。 金爵

皇朝·金龟甲鱼馆经理张先生介绍，

店内主要经营产自湖北、湖南的野生

甲鱼、金钱龟、雄龟、江苏河豚等特色

菜，野生甲鱼不仅营养丰富，而且味

道鲜美，集美味、保健、益智于一身，

属天然绿色食品。

这里的红煨甲鱼、白煨甲鱼是以

野生甲鱼为主要原料，配上多种名贵

中药材，用文火煨制而成。 红煨甲鱼

厚重的裙边胶质感很强，糯软中带有

微辣浓香；白煨甲鱼肉质软糯、鲜美

无比，撩人口腹，不愧是一种珍贵的

补品。 此外，店里也有传统的红烧甲

鱼、清炖甲鱼，其味道也是独具特色。

单吃“甲鱼宴”，口感上可能会感到油

腻，所以酒店里的其他菜品大都以清

淡、爽口、绿色健康为特色。

据张经理介绍， 甲鱼作为 24 种

黑色食物之首，全身都是宝，野生甲

鱼更是“滋肝肾之阴，清虚劳之热”，

“补痨伤，壮阳气，大补阴之不足”。一

年四季中，夏季的甲鱼较瘦，而秋天

和春天的甲鱼最为壮实，滋补作用也

最好。一番介绍，让人叹服“真是甲鱼

名店的行家”。 （木子）

恒洁节水技术

领先全国

“在国家水利部主办的‘新型节水

座便器’鉴定会上，恒洁 3.5 升‘超旋

风’座便器用水效率达到国家标准用水

效率 1 级的要求，被一致评定为‘国内

领先’节水产品，成为业界首摘此桂冠

的产品。 ”10月 17日，在万商隆建材城

的恒洁卫浴专卖店，总经理王红旗指着

刚刚上市的恒洁 3.5 升“超旋风”座便

器，向记者介绍说。

据悉，此次鉴定会在恒洁三水总部

生产基地举行，恒洁卫浴是国内业界首

家参与此国家级评定的企业，恒洁卫浴

于今年成功研发并顺利投产的“超旋

风”节水座便器成为鉴定会主角。 恒洁

产品技术研发团队结合 10 余年研发经

验，自主研发推出了这款恒洁“超旋风”

节水座便器，采用获得国家专利的突破

性先进技术———恒洁超旋风高效能冲

水系统。 仅用 3.5L 用水量便能提供超

强的冲水效果。首创性地解决了节水与

冲水效果兼顾课题。

鉴定会共用时数小时，过程环环紧

扣，严格按评定流程开展，专业而严谨。

最终，“超旋风” 节水座便器通过鉴定，

并得到专家的高度认可，用水效率达到

国家标准用水效率 1级的要求，被一致

评定为“国内领先”节水产品，成为业界

首摘此桂冠的产品。

“恒洁‘超旋风’节水座便器上市以

来，卖得非常好，很多市民都相中了它

冲力强和省水的特性， 而且造型美观、

价格适中，是家庭座便器的首选。”王红

旗说。

有些业主在自家装修时，只是看看邻居的

装修，找本画册，在没有进行整体规划的时候

就开工了，往往不能获得满意的装饰效果。 其

实，装修中有不少禁忌事项，避开这些，才可能

享受满意家装。

忌仓促开工 匆忙找了一个装饰公司或

提前订好的施工队， 要求在最短的时间交工，

交工后“放味儿”几天就匆匆入住。至于房间的

设计、装饰材料的选用，并没有仔细研究，装修

的环保如何控制、怎么才能做到健康装修也没

有考虑，最后造成严重后果时才醒悟过来。 这

样的装修很失败，是对家人的严重不负责任。

忌胸无全局 装饰装修是一个家庭整体

布局的过程， 在装修之前您应该对房间的装

饰风格、 所使用的装饰材料、 家具的选择和

大致的摆放位置以及装修的预算等心里有数。

切忌对这些没有考虑， 全凭一时好恶， 对于

房间装饰没有通盘考虑， 这样往往会出现家

具的颜色、 造型与装饰风格不相符。 就像我

们穿衣服一样， 服装和鞋子要配套， 谁也不

会身着一套笔挺的西装， 而脚下却穿一双旅

游鞋。

忌没有变化 虽说一套住宅应该统一在

一种装饰风格下， 但每个房间、 每个角落都

有不同的使用和鉴赏性， 所以切忌在所有的

房间中都采用一种装饰方案、使用同样的装饰

材料。最简单的装修也要在家庭的几个主要视

觉点上有所突破，比如进门的第一视觉点和客

厅里的主视点一定要从格调上有所变化，简洁

而不简单，比如老人房一定要安静、儿童房一

定要活跃。

忌浮于表面 从目前的建筑格局来讲，并

非所有的格局都很合理，装修的时候，要根据

自己的家庭情况，如人员结构、消费档次、主体

风格、造价等因素，调整到符合自己的使用上

来。 比如结构部分要根据原设计的框架，能够

合理组合的尽量一次性完成，水、电、暖部分也

要一次到位，等二次装修的时候就不再考虑结

构和隐蔽工程的问题了，所以切忌依赖房间原

有的格局，只做房间的“表面文章”。 (钱晚)

“目前我们店内推出了‘喜上加喜’ 会员

卡，1980 元即可买到 4 套经典印花四件套，而

且海量花型，任你挑选。 ”10 月 17 日，忠意喜

家纺鹤壁店的乔经理说。

自 9月 21日忠意喜家纺鹤壁店正式开业

以来，吸引了众多市民的眼球，店内推出的“喜

传全城，四重惊喜”系列品牌活动，更是展示了

忠意喜家纺传承“喜”文化，向中国家庭传递喜

悦的品牌使命。

据介绍，一直以来，中国家纺市场被欧式

奢华系列和恋家爱家系列等装饰性家纺包围。

中国本土家纺反而缺乏自己的生命力，反复强

调爱家氛围又难以满足中国消费者不同生活

场景对家纺的需求。那么中国家纺如何突破这

种局面，形成自己的独特品牌力量？ 乔经理告

诉记者，传统文化是各世界上各民族赖以生存

的根本，只有根植本土文化的设计，才能创造

出有生命力的品牌。 从先秦到现在，从“喜被”

到“喜家纺”，人们对婚嫁、乔迁、送礼的“喜庆、

吉利、富贵”的追求始终如一。 一床被子，承载

的是人们对“喜悦生活”的追求。

“忠意喜家纺” 取自中华五千年的经典传

承的喜事文化，汲取现代人喜悦心灵感的情感

需求，满足消费者“娶新娘、住新房、送喜礼”的

需求。天意喜婚嫁系列、如意喜乔迁新居系列、

恣意喜儿童系列满足消费者对“喜悦生活”的

追求。 目前店内隆重推出“喜上加喜”会员卡，

只要 1980元，送亲戚送朋友只需送一张“喜上

加喜”卡，欢迎广大消费者店内咨询。

（赵玮）

用灯光扮靓“家居表情”

“世鹏地板是我市一家专业生产地暖实木

地板的厂家，我国北方地区温差比较大，很多

家庭均采用地暖，世鹏地板很好地满足了这一

需求。 我们将以优秀的产品质量、踏实周到的

服务，打造世鹏地板良好的品牌形象。 ”10 月

17 日， 市世鹏地板生产商胡建诚在接受记者

采访时表示。

胡建诚说，世鹏地板是一家专业生产出口

木制品的企业， 主要生产高耐磨实木多层地

板、强化复合地板以及高档漆面地板，具有耐

磨、环保等特性。公司南靠 327国道，西邻济广

高速公路，地理位置优越。 厂内拥有国内先进

的胶合板、木地板生产线 4 条，年生产木地板

能力达 3万立方米， 并有先进的干燥设备、检

测设备。具有完善的售前、售中、售后一条龙服

务体系。集实木地板的环保性和强化地板的耐

磨性于一身的高耐磨实木多层生态木地板，符

合国家标准 GB/T24507-2009《浸渍纸层压板

饰面多层实木复合地板》和 GB/T18102-2007

《浸渍纸层压木质地板》标准。

“目前我们正在启动全国招商行动， 已在

全国各地建立了 30多家专卖店。 我们的宗旨

是做最好，价位最低，让所有人都用得起的实

木多层地板。 ”胡建诚说。

顾家家居品牌全线升级

住宅装修四大忌

打造良好的品牌形象

———访世鹏地板生产商胡建诚

□晨报记者 赵玮

忠意喜家纺：经典“喜文化”激活中国家纺能量

“喜上加喜”卡火热办理中

天凉进补 甲鱼好吃


